
第一图书网, tushu007.com
<<中国名牌方略>>

图书基本信息

书名：<<中国名牌方略>>

13位ISBN编号：9787504444622

10位ISBN编号：7504444626

出版时间：2001-11-1

出版时间：中国商业出版社

作者：万力 主编

页数：443

字数：300000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国名牌方略>>

内容概要

中国名牌已进入加速发展时期，从中央到地方各级政府、各界专家学者以意识到名牌方略重要性的各
类企业，都在进行着积极的探索。
《中国名牌方略》着眼于中国区域名牌的独特视角，分层次地对区域名牌的发展方略进行了系统的论
述。

《中国名牌方略》全书共分九篇。
第一篇主要介绍了中国名牌发展的现状和策略建议；第二篇和第三篇介绍了国际和国内的一些知名品
牌发展策略的案例；第四篇至第九篇按区域、省、市、县、镇、村的层次系统介绍了中国各地的名牌
发展方略。
全书的语言通俗易懂，资料丰富翔实，适合关注中国地区名牌发展战略的各界人士阅读。
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