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内容概要

本书结合中国市场实际，从品牌成长与经营的各个方面对品牌策略进行了系统、全面而又深入浅出的
论述。
全书分为七篇，除第一篇作为总论的品牌策略外，其余部分分别从技术创新、经营谋略、市场竞争等
角度对名牌策略进行了论述。
同时，书中还引用了大量翔实经典的名牌策略案例，并在内容上注重了学术性与易读性的结合，适合
学术研究人员，企业管理者和对本书涉及领域感兴趣的其他读者阅读。
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