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内容概要

　　《企业形象新战略》告诉那些企业的决策者与管理者何时为企业进行CIS投入的最佳时机，怎样
把握企业运作CIS的系统过程。
本书帮助那些策划咨询从业者调整企业CIS运作的整体思路，掌握策划企业CIS的具体方法，以保证其
策划成果更符合市场的状况和企业的要求。
《企业形象新战略》作为CIS爱好者与研究者的导师讲述了企业导入CIS的系统性知识，提出了完备
的CIS操作程序，对CIS运作的投入与产出进行了定性与定量的分析，从而保证读者全面而深刻地把
握CIS思想与思路，为把自己培养成一名CIS专家而奠定必备基础。
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编辑推荐

　　系统的理论体系，深刻的思想精髓，独树一帜的见解，表现出了本书的风格与特征。
企业形象工程建立与CIS操作程序的产生，会使企业运营CIS思路更清晰，方法更得当，目的更明确。
理论与实践的结合，借鉴与创新的运用，探索与规范的手法使《企业形象新战略》有更多的新意、更
高的价值、更深远的意义。
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