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内容概要

　　市场营销是英文“Marketin9”一词的译名，它是企业以市场需求为中心，以自身发展为目标所采
取的一系列方法、策略、手段的总称，是一门研究企业经营战略和策略，如何在激烈的市场竞争中求
生存谋发展的学问。
　　市场营销学是现代商品经济发展的产物。
自19世纪末问世以来，一直受到各国工商界的倍加推崇和理论界的高度重视。
特别是第二次世界大战以后的几十年，市场经济空前发展，企业营销实践发生了深刻变化，市场营销
学的内容更加丰富，体系渐趋成熟。
它已经发展成为一门建立在多学科基础上的应用科学。
　　20世纪80年代，随着我国社会主义市场经济体制的逐步建立，市场营销学被介绍至我国，并在理
论界、经济管理部门和实践中迅速普及。
　　在20多年里，市场营销学为我国的企业家和许多经济工作者提供了认识市场、理解市场、利用市
场的认识论和方法论，成为一种必备的专业知识。
我国经济体制改革以来，市场营销已成为企业的重要职能，在对内搞活经济，对外实行开放中得到了
广泛的传播与应用；在加快构建社会　　主义市场经济体制的过程中，发挥了巨大的作用。
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章节摘录

　　第一章　市场的概念和作用　　一、不同学者对市场的看法　　（一）关于市场的起源　　关于
市场的起源，不同的学者有不同的看法。
　　较早地系统阐述市场问题的是古典经济学家亚当·斯密。
他在其名著《国富论》中详细考察了分工与交换，认为分工不是人类智慧的结果，而是人们交换的结
果。
正是人类所共有和特有的互通有无，物物交换，互相交易的倾向缓慢而逐渐的发展，才造就了“各种
才能所生产的各种不同产物”结成的“共同的资源”，即市场。
①　　马克思继承了斯密关于市场起源的观点，但他又认为，不是交换引起分工，而是分工引起交换
。
他指出：“由于社会分工，这些商品的市场日益扩大；生产劳动的分工，使它们各自的产品互相成为
商品，互相成为等价物，使它们互相成为市场。
”②　　列宁指出：“哪里有社会分工和商品生产，哪里就有市场。
”③　　在对经济史的研究中，约翰·希克斯发现市场的出现是一个转变，是资本主义兴起的前提。
他认为，市场的出现是一种渐进的转变过程，这种转变也不是一次性的，有些社会可能会倒退而重复
这同一的历程，有些国家只是刚刚完成这种转变，甚至有些国家至今也没有完成这一转变。
希克斯并不认为分工是市场的起源。
他强调，意味着专门化的技艺最初的发展与市场无关，市场出现的起点是商业的专门化。
　　社会学家马克思·韦伯的观点是：市场是一个历史演变的结果，正是漫长的历史演变才使得资本
主义市场经济的各类条件与因素得以慢慢产生，并最终孕育出成熟的市场。
　　这些学者的观点从不同的侧面描述了市场起源的过程。
从他们的论述中，我们可以得出如下结论：　　（1）市场的起源是一个逐步发展的过程，是经济活
动演变的一个特定阶段。
或者说，市场的起源不是某一点某一时刻发生完成的事，而是贯穿于某一时段（如几百年时间）始终
的渐变过程。
从人们之间的社会交换到易物交换，到具有交换中介的经济交换；从原始共同体之间的剩余交换，到
共同体内部的分工交换，到地域性的分工交换；从原始的偶然交换，到固定的集市交易，到商场、交
易会和交易所等近现代市场，我们都可以探寻到市场起源的历程，其中的每一步都是必要而不可或缺
的，也都是一个渐逐演变、充分孕育的过程和结果。
　　⋯⋯
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