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前言

　　为推动包装设计师职业培训和职业技能鉴定工作的开展，在包装设计师从业人员中推行国家职业
资格证书制度，中国就业培训技术指导中心在完成《国家职业标准·包装设计师》（试行）（以下简
称《标准》）制定工作的基础上，组织参加《标准》编写和审定的专家及其他有关专家，编写了包装
设计师国家职业资格培训系列教程。
　　包装设计师国家职业资格培训系列教程紧贴《标准》要求，内容上体现“以职业活动为导向、以
职业能力为核心”的指导思想，突出职业资格培训特色；结构上针对包装设计师职业活动领域，按照
职业功能模块分级别编写。
　　包装设计师国家职业资格培训系列教程共包括《包装设计师（基础知识）》《包装设计员（国家
职业资格四级）》《助理包装设计师（国家职业资格三级）》《包装设计师（国家职业资格二级）》
《高级包装设计师（国家职业资格一级）》5本。
《包装设计师（基础知识）》内容涵盖《标准》的“基本要求”，是各级别包装设计师均需掌握的基
础知识；其他各级别教程的章对应于《标准》的“职业功能”，节对应于《标准》的“工作内容”，
节中阐述的内容对应于《标准》的“能力要求”和“相关知识”。
　　本书是包装设计师国家职业资格培训系列教程中的一本，适用于对包装设计师的职业资格培训，
是国家职业技能鉴定推荐辅导用书。
　　本书在编写过程中得到中国包装总公司、中国包装科研测试中心、中国出口商品包装研究所、湖
南工业大学、北京印刷学院、暨南大学、西安理工大学等单位的大力支持与协助，在此一并表示衷心
的感谢。
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内容概要

本书由中国就业培训技术指导中心按照标准、教材、题库相衔接的原则组织编写，是国家职业技能鉴
定推荐辅导用书。
书中内容根据《国家职业标准·包装设计师》(试行)要求编写，是包装设计师职业技能鉴定国家题库
命题的直接依据。
    本书介绍了包装设计师应掌握的能力要求和相关知识，涉及包装设计定位、销售包装的设计创意与
表现、包装设计表现、包装设计样品制作、储运环境、产品特性、防护包装设计、储运包装试验与评
价、培训与指导、包装技法的确定、包装容器的设计与制造、包装工艺过程设计等内容。
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设计人员的指导第三部分  包装工艺设计  第十章  包装技法的确定    第一节  影响包装物品的质量因素    
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四节  颗粒物料充填工艺过程设计参考文献
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章节摘录

　　第一部分 销售包装设计　　第一章 包装设计定位　　第二节 产品销售包装的策划定位　　包装
的策划定位，是避免包装项目开发与设计中的盲目性、实现开发项目设计目标的重要环节，是正确有
效地进行产品销售包装设计的前提基础。
销售包装的策划定位，直接关系到包装开发项目设计的市场策略与方向目标、预测期望效果的评估、
商品生产的包装工艺方式、包装成本投入与市场经济效益和社会影响。
　　产品销售包装开发与改进的策划定位，一般分为包装开发或改进项目的立项调研、包装的市场功
能目标与设计方向的决策、编制开发设计项目任务书三个步骤。
　　一、包装开发或改进项目的立项调研　　包装设计项目的立项调研，包括项目的立项原因，具体
的产品与包装现状，同类商品包装的市场情况调研，商品生产的包装工艺技术条件等环境因素情况调
查，收集资料，进行项目调查情报资料分析研究，撰写调研报告等。
　　1．包装设计开发项目的原因与市场目标调查　　包装开发或改进的原因，可从企业的内在因素
和外部因素两个方面进行调查了解，如：配合企业内部的新产品开发开辟市场，提高产品的品牌档次
，适应包装生产新工艺技术与市场要求简化包装环节、改进包装结构、降低包装成本，产品组合或容
量规格改变；与外部市场同类商品竞争需要改变营销的包装策略，根据人们的消费观念和消费方式的
需求改进包装等。
总之，首先需要弄清包装开发或改进的原因与目的，有的放矢。
　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<包装设计师>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


