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内容概要

　　本书为国家级职业教育规划教材，根据高职高专市场营销专业教学实际，由人力资源和社会保障
部教材办公室组织编写。

　　本书采用“任务驱动型”编写思路。
具体内容分为六个模块：认识营销策划、营销战略策划、营销调研策划、营销组合策划、企业形象策
划、商业活动策划。
每个模块又根据策划的内容分为若干个任务。

　　本书由侯瑾、张婷婷担任主编，刘畅、陈翠翠担任副主编，刘栋、孙玮、窦孟忠参加编写；王妙
主审。
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章节摘录

　　最后，是科学合理地进行组合。
这是媒介组合成功的关键。
要根据媒介的特点和媒介的重点，确定广告投放的时间，确定投放时间的长短；另外，还要确定是同
步出击还是层层递进，抑或是交叉进行。
　　在媒介选择时应当对媒介组合的使用有一个通盘和整体的认识，包括对媒介的评价，媒介的确定
，媒介组合的确定，，重点媒介的确定，这是广告活动的基础，也是广告获得成功最基本的保证。
另外，由于各个地区风土人情的不同，生活习惯的不同，广告媒介的组合和诉求点不一定非得统一，
也就是说，媒介组合应当从不同地区的实际出发。
比如，在电视较少的地区，如果仍然把电视作为重点媒介，就会出现广告费的浪费，而且达不到预期
的广告效果，那么就不如把广播作为媒介的重点。
　　总之，媒介选择时，应综合考虑各种因素，总原则是广告效益的最大化。
　　3.常用的媒介组合策略　　（1）视觉媒介与听觉媒介的组合　　视觉媒介指借助于视觉要素表现
的媒介，如报纸、杂志、户外广告、招贴、公共汽车广告等。
听觉媒介指主要借用听觉要素表现的媒介，如广播、音响广告，电视可以说是视听完美结合的媒介。
视觉媒介更直观，给人以一种真实感，听觉媒介更抽象，可以给人丰富的想象。
　　（2）瞬间媒介与长效媒介的组合　　瞬间媒介指广告信息瞬时消失的媒介，如广播电视等电波
电子媒介，由于广告一闪而过，信息不易保留，因而要与能长期保留信息、可供反复查阅的长效媒介
配合使用。
长效媒介一般是指那些可以较长时间传播同一广告的印刷品、路牌、霓虹灯、公共汽车等媒介。
　　（3）大众媒介与促销媒介的组合　　大众媒介指报纸、电视、广播、杂志等传播面广、声势大
的广告媒介，其传播优势在于“面”。
但这些媒介与销售现场相脱离，只能起到间接促销作用。
促销媒介主要指邮寄、招贴、展销、户外广告等传播面小、传播范围固定、具有直接促销作用的广告
，它的优势在于“点”，若在采用大众媒介的同时又配合使用促销媒介，能使点面结合，起到直接促
销的效果。
　　4.广告发布的媒介排期　　广告发布的媒介排期指的是根据人们的记忆能力的曲线来确定广告排
期的策略。
这种广告排期策略又分为连续性投放排期和间歇性投放排期。
用哪种排期方法会直接影响到广告投放的实效，一般来说，要根据产品的推广周期而定，如果是产品
的上市期、促销期或销售旺期，一般采用连续性投放排期，而在产品销售淡季或成熟期，则可采用间
歇性投放排期。
　　选择好适当的媒介之后，媒介策划人员就要决定每个媒介购买多少时间或单元，即确定广告发布
的媒介排期，并安排在消费者最有可能购买的时期发布广告。
媒介排期的主要方法有：　　（1）集中式排期　　将广告安排在一个特定的时间段内集中发布，也
即集中力量进行突击性广告攻势，这种策略由于在较短时间内集中多种媒体进行广告宣传，无论是策
划、组织还是实施都较为复杂，因此运用难度相对较高，风险较大，如果缺少后续，强大的广告攻势
之后容易热潮消散，容易造成产品销售的忽冷忽热。
这一策略较适用于在短时间内打响产品的知名度。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《营销策划与实务》是人力资源和社会保障部职业能力建设司推荐。
营销策划是由多门学科知识综合、交叉、碰撞而形成的新的应用知识体系。
它秉承市场营销学的特点，既是一门科学，也是一门经营艺术，是企业对将要发生的营销行为的规划
，围绕企业实现某一营销目标或解决营销活动的具体行动措施，包括从构思、分析、归纳、判断，直
到拟定策略、方案实施、跟踪、调整与评估等一系列过程。
　　《营销策划与实务》内容分为六个模块：认识营销策划、营销战略策划、营销调研策划、营销组
合策划、企业形象策划、商业活动策划。
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