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章节摘录

版权页：   插图：   课题3 渠道策略运用 一、填空 1.根据有无中间商参与交换活动，可以将商业模式中
的所有通道归纳为两种最基本的销售渠道类型：____和____。
 2.间接分销渠道的典型形式是：____。
 3.企业使用的同类中间商多，产品在市场上的分销面广，称为____。
企业使用的同类中问商少，分销渠道窄，称为____。
 4.____是指介于生产者与消费者之间，专门从事将商品由生产领域向消费领域转移的经济组织或个人
。
 5.____是指从事商品交易，在商品买卖过程中拥有商品所有权的中间商。
 6.____是指接受生产者委托从事销售业务，但不拥有商品所有权的中间商。
 7.____是指向生产企业购进产品，然后转售给零售商、产业用户或各种非营利组织。
 8发零售商的种类繁多，总体讲主要有以下三类：____、____、____。
 9.一般认为，____的模式是比较典型的市场营销渠道模式。
 10.企业必须对各种可能的渠道选择方案进行评估。
评估标准有三个，即____、____、____。
 二、单项选择 1.某分销渠道内，中间环节越多，说明该渠道（ ）。
 A.宽度越广 B.数量越多 C.长度越长 D.同类环节越广 2.大型家具生产企业在推销产品时宜选择（ ）的
分销渠道。
 A.较宽 B.较窄 C.较长 D.集团联合 3.分销渠道的组成除了制造商和中间商以外，还有（ ）。
 A.供应商 B.顾客 C.零售商 D.批发商 4.中间商按其是否有所有权分为（ ）。
 A.经销商和批发商 B.代理商和零售商 C.经销商和代理商 D.批发商和零售商 5.分销渠道的地位被视做“
（ ）利润源泉”。
 A.第一 B.第二 C.第三 D.第四 三、多项选择 1.中间商的基本职能是（ ）。
 A.需求调查 B.组织商品流通 C.产品设计 D.改变市场大小 E.商品制造。
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