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内容概要

　　以全新的视角，全面系统地概括旅游资源形成的背景和特征；通过图文表例并茂的方法，系统科
学地阐述各类旅游资源的含义、特点和特征、主要分布区域、典型资源代表及其开发方向和相关案例
；在吸纳最新研究成果的基础上，首次提出全新类型的旅游资源——自然环境资源，并时其类型、特
点、开发方向进行了系统的论述。
科学总结旅游资源调查和评价的方法体系及操作步骤，系统概括旅游资源保护及开发的措施，并对旅
游资源的创新指出了方向。
全书注重创新性、理论性、实用性、操作性、启发性，适合于全国高校旅游管理专业和森林保护与游
憩专业的大学生、研究生学习和参考，也适合于全国从事旅游开发、管理、研究的人员用作参考用书
。
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作者简介

郑群明，讲师，中国生态学学会旅游生态专业委员会委员，湖南省旅游局旅游规划评审专家组成员，
《生态旅游》系列丛书编委会编委。
主要研究领域：生态旅游资源开发、生态旅游产品开发的基础理论、旅游规划与管理。
现在中南林业科技大学森林旅游研究中心攻读生态学（生态旅游）博士学位。
参加和主持国家级、省部级课题7项；公开发表学术论文20多篇，其中国家核心期刊10篇；参编书2部
；获省级奖励3项；主持和主要参加各类旅游总体规划和控制性详规共计28项。
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章节摘录

第一章 旅游资源的概念及内涵第一节 旅游的相关概念旅游业被誉为“无烟工业”，“朝阳产业”，
“没有教室的教育，没有文字的宣传，没有口号的政治，没有大使的外交”。
旅游业在经济学上系属第三产业，其主要商品是服务，游客除购买旅游产品（指由旅游资源与旅游设
施组合）之外，也要获得满意的服务（包括获取专业知识和感觉受到尊重）。
迄今为止，国内外学术界关于旅游的定义众多，学者们从不同的角度对旅游这个概念进行了阐述，目
前还没有一个统一定义为学术界所公认。
不同的国家，甚至同一国家的内部对旅游定义都有所不同。
人们对旅游的定义之所以会这样多，而且各有侧重，是因为旅游活动的内容是随着时间而变化、丰富
的，人们对旅游的认知也随之变化，研究者站在不同的角度就会产生不同的认识，所以关于旅游的定
义还在不断的发展和完善中。
对旅游的定义大体可以划分为两类：理论性定义（或概念性定义）和技术性定义（或实践性定义）。
对于一个概念，既给出概念性定义，又给出技术性定义，是国际上理论研究的一贯做法。
旅游的概念性定义用于提供一种观念性的理论框架，用以确定旅游的基本特点，以便将它与其他活动
区别开来，侧重于对旅游活动的定义；而技术性定义可以进一步明确概念性定义的内容和范畴，明确
具体的分类指标，使对象明细化，便于实际操作。
技术性定义主要为了旅游统计、收集数据的需要，以便为决策立法提供旅游信息，所以侧重于对旅游
者的定义及划分方法。
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编辑推荐

《全新旅游资源学》由中国科学技术出版社出版。
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