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前言

　　随着我国社会主义市场经济体制的建立、世界经济一体化进程的加快和科学技术的飞速发展，尤
其是我国加入wT0后，现代企业如何在汹涌的经济大潮中求生存与发展，在全球化的世界经济中占有
一席之地，已成为我国经济学术界、企业界的一个十分令人关注的问题。
提升现代企业营销理念，吸收现代市场营销、营销战略、管理方法，充分运用现代营销技术、现代物
流技术、电子商务技术、网络营销、绿色营销、企业营销战略管理等，是提高中国现代企业竞争能力
和国际市场占有份额的有力保证。
在充分了解中国企业发展和人才需求的基础上，根据教育部颁发的普通高等院校、高职高专专业目录
要求，以及面向二十一世纪课程教材的要求，中国物资出版社策划、组织编写了《现代市场营销系列
教材》、《电子商务系列教材》。
这两套系列教材由北京工商大学、山西财经大学、哈尔滨商业大学、杭州商学院和有关职业技术学院
、企业界70名专家、教授联合编写。
教材编写队伍庞大，许多编写人员在学术界、教育界、企业界具有较高的知名度。
两套系列教材编写体例力求完整性、科学性和合理性，内容充分体现时代性和超前性，充分运用最新
理论研究成果、新技术和成功案例，为未来企业家、现职营销人员和企业经营管理者提供了坚实的理
论知识，并为掌握制订营销方案、营销策略、运用现代电子商务技术的方法和技巧奠定了基础。
《现代市场营销系列教材》、《电子商务系列教材》具有鲜明的时代性、可读性和可操作性，是当代
教材（图书）市场上不可多得的系列教材，可作为普通高等院校、高职高专的市场营销、企业经营管
理、电子商务等经济类专业和计算机专业教材，也可作为企业人员培训、各层次成人教育教材，还可
作为广大企业员工必备的自学参考读物。
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内容概要

　　《高等院校、高职高专电子商务系列教材：国际贸易理论与实务》系统地介绍了国际贸易的基本
理论、基本政策和国际贸易的操作程序与规则，主要内容包括：古典国际贸易理论及发展、现代国际
贸易理论、当代国际贸易理论、跨国公司与国际贸易、关税和非关税壁垒措施等。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<国际贸易理论与实务>>

书籍目录

第一章 导论第一节 国际贸易的基本概念第二节 国际贸易的分类第三节 当代国际贸易的特点第二章 古
典国际贸易理论及发展第一节 古典国际贸易理论第二节 古典国际贸易理论的发展第三节 保护贸易理
论第三章 现代国际贸易理论第一节 生产要素禀赋理论第二节 超保护贸易理论第四章 当代国际贸易理
论第一节 里昂惕夫之谜及其解释第二节 技术差距理论与产品生命周期理论第三节 需求偏好相似理论
第四节 产业内贸易理论第五节 不完全竞争理论与规模经济理论第六节 竞争优势理论与战略性贸易理
论第五章 跨国公司与国际贸易第一节 跨国公司概述第二节 跨国公司理论第三节 跨国公司的经济效应
第六章 区域经济一体化与国际贸易第一节 区域经济一体化概述第二节 区域经济一体化理论第七章 国
际贸易政策概述第一节 对外贸易政策的目的与构成第二节 对外贸易政策的类型与演变第八章 关税和
非关税壁垒措施第一节 关税壁垒第二节 非关税壁垒第九章 鼓励出口和出口管制措施第一节 鼓励出口
措施第二节 促进外贸发展的经济特区第三节 出口管制方面的措施第十章 世界贸易组织第一节 贸易条
约与贸易协定概述第二节 贸易条约与贸易协定的种类第三节 关税与贸易总协定第四节 世界贸易组织
第十一章 国际贸易术语第一节 贸易术语的含义和作用第二节 关于国际贸易术语的国际惯例第三节 国
际贸易中常用的贸易术语第四节 其他贸易术语第五节 国际贸易术语的选择第十二章 进出口交易程序
第一节 交易前的准备工作第二节 交易磋商第三节 进出口合同的签订第十三章 进出口贸易条件（一）
第一节 商品的品名第二节 商品的品质第三节 商品的数量第四节 商品的包装第十四章 进出口贸易条件
（二）第一节 运输方式第二节 货物的交付条件第三节 运输单据第四节 货物的运输保险第十五章 进出
口贸易条件（三）第一节 商品的价格第二节 货款的支付第十六章 进出口贸易条件（四）第一节 货物
的检验第二节 仲裁第三节 不可抗力第四节 索赔第十七章 进出口合同的履行第一节 出口合同的履行第
二节 进口合同的履行第十八章 国际贸易方式与EDI在国际贸易中的应用第一节 包销与代理第二节 寄
售与展卖第三节 招标、投标与拍卖第四节 对等贸易与加工贸易第五节 基于EDI的国际贸易附录一附录
二附录三
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章节摘录

　　（二）产业内贸易存在的原因　　1.同类产品的异质性是产业内贸易的重要基础　　同类产品在
总体上是有差别的，这种差别是一国产品与其他同类产品在主观上或客观上或大或小的差别。
产品的这种差异有垂直差别和水平差别两种。
垂直差别是指在同一类别中的产品虽具有一样的根本特性，但产品根本特性在其程度上有差别；水平
差别是指具有完全相同的根本特性的同类产品，具有的一系列不同规格、商标、牌号和款式的差别。
与此同时，消费者的偏好具有多样化且互有差别。
其垂直差别体现在消费者对同类产品中不同质量等级的选择上；水平差别体现在消费者对同类、同一
质量等级产品的不同规格、外形、色彩等的选择上。
　　产品和消费者偏好上的垂直和水平差别，决定了贸易双方对对方产品的需求，决定了一国在生产
同一类产品时，还要进口国外的同一类产品。
因为本国的消费者偏好是千差万别的，由于规模经济的存在，本国产品的生产却不可能也是千差万别
，以满足各类消费者的需求。
　　2.规模经济收益递增是产业内贸易的重要成因　　产业内贸易理论认为，生产要素比例相近或相
似国家之间能够进行有效的国际分工和获得贸易利益，其主要原因是其企业规模经济的差别。
若本国厂商仅以本国市场为目标，则本国生产的限制往往使厂商达不到规模经济。
若以国际市场作为目标市场，本国企业可以通过大规模专业化生产，取得规模经济效益。
即成本随产量的增长而递减，使生产成本具有比较优势，打破各生产企业之间原有的比较优势均衡状
态，使自己的产品处于相对的竞争优势，在国际市场上具有更强的竞争力，扩大了产品出口。
这样产业内的分工和贸易也就形成了。
　　3.经济发展水平是产业内贸易的再要制约因素　　产业内贸易理论认为，经济发展水平越高，产
业部门内异质产品的生产规模也就越大，产业部门内部分工就会越细，从而形成异质性产品的供给市
场。
同时，经济发展水平越高，人均收入水平也越高，较高人均收入的消费者的需求会变得更加复杂和多
样化，从而形成对异质性产品的需求市场，当两国之间人均收入水平趋于相等时，其需求结构也趋于
接近，产业内贸易发展倾向就越强。
　　三、产业内贸易的特点　　1.产业内贸易与产业间贸易在贸易内容上是不同的。
产业内贸易是产业内同类产品的相互交换，而不是产业间非同类产品的交换。
　　2.产业内贸易的产品流向具有双向性，即同一产业的产品，可以同时进行进出口贸易。
如美国和一些西欧国家都既是机动车辆的出口国，同时也是机动车辆的进口国。
　　3.产业内贸易的产品具有多样化的特点，这些产品中既有劳动密集型产品，也有资本密集型产品
；既有标准技术产品，也有高新技术产品。
　　4.产业内贸易的商品必须具有两个条件：一是在消费上能够相互替代；二是在生产中需要相同或
相似的生产要素投入。
　　⋯⋯
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