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内容概要

　　《敏捷物流：供应链一体化的价值实现》在吸收企业物流管理、价值管理、战略管理、生产管理
、营销管理、顾客服务的最新成果的基础上，从顾客价值和企业价值生成、成长以及最大化的角度，
将物流作为一种价值实现的工具进行了深入的探索，辨证地分析了物流作为“利润源”的前提条件、
实现途径和方法，以及可能的风险，明确指出，物流可以成为企业利润源，并且将物流利润源的源点
归纳为“物流运作”，从而明确了物流价值最大化的方向和通过操作使其变为现实的途径。
《敏捷物流：供应链一体化的价值实现》具有两个特点：一是从多学科融合的层面研究物流和物流价
值实现的途径与方法；二是实证研究，力求避免空谈。
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