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内容概要

过去20年，处于快速发展阶段的中国城市，在“城市建设”、“城市管理”、“城市经营”过程中，
取得了令世界惊叹的成就。
尽管还存在诸多遗憾，中国城市毕竟在逐步走向成熟。
    未来20年，经济全球化将给各国发展带来巨大变化，城市化水平已成为衡量一个国家和地区全球竞
争力的重要标志。
处于加速成长期的中国城市，面临着空前的挑战。
    一是全面城市发展转型。
城市的发展已不再是固定地域上的城市建设，中国城市的功能半向多极化转型。
    二是全面城市质量管理。
北京市市长王岐山说未来5年的北京，将是中国问题的最多的市长。
    三是全面城市质量经营，城市经营在前20年只是停留在通过土地出让、公共设施拍卖、公共建设承
包等方式来为城市建设和发展融资的初期阶段。
    中国城市建设与发展给了我们许多全新的问题，本书只是从一百个侧面入手，进行了尽量切合实际
但又比较简单的探索，新的问题和更加深刻的研究和实践有待于我们进一步努力。
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