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前言

　　经过近20年的发展，我国的物流产业得到了较快的发展。
当前物流在国内被炒得火热，并一度从大陆炒到了香港、台湾，进而影响到整个东亚地区，甚至在全
球范围内兴起了以物流为中心的一股热潮。
国内大量的企业也纷纷介入物流行业，各类院校也纷纷开始设立与物流相关的专业，投入大量的科研
力量进行物流理论方面的研究。
各级政府也开始加入到了这股洪流当中。
至今，这股热流还在不断升温，大量高层次的物流研讨会不断召开、大量物流文献的翻译和出版以及
众多运输仓储公司纷纷转向新型物流公司，物流已经得到政府、企业、科研院所等不同层面部门或机
构的重视，物流的理论研究也在中国国内形成热点。
　　目前我国的物流企业风起云涌，很多企业认准了一句“第三利润源”的口号而向这个方向发展，
没有对企业实际情况、进军物流行业的可行性和企业在这一领域的经营策略等问题加以研究，造成了
一定的盲目行动的现象。
特别是2005年，中国加入WTO后承诺物流业作为服务贸易中最重要要素之一将全面对外开放。
为此，结合我国经济发展的实际情况，提出适应我国社会需要的物流运作方式，就对现实生活中的众
多现有物流企业以及“准物流企业”具有很强的实际指导价值，有利于企业在实际的运作当中把握好
方向，创造、培养并掌握自己的核心竞争力。
　　在经济全球化和信息化的背景下，学习和研究现代物流并推动其加快发展具有重大的战略意义。
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内容概要

这是一本既具有理论性，又具有实践性的物流信息系统专业书籍。
作者结合多年来从事现代物流学领域的科研与教学，结合参加企业和政府物流研究项目的实践，较为
透彻完整地阐述了现代物流学的一些基本理论，采用了大量的图表和案例分析，较为客观而真实地反
映了现代物流学的前沿。
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章节摘录

　　（1）商流　　对象物所有权转移的活动称为商流。
在商流中的物资也称为商品，商流活动一般为贸易或交易。
商品通过交易活动由供给方转让给需求方，这种转让是按价值规律进行的。
商流的研究内容是商品交换的全过程，具体包括市场需求预测、计划分配与供应、货源组织、订货、
采购调拨、销售等。
其中既包括贸易决策，也包括具体业务及财物的处理。
　　（2）物流　　物流是指实物从供给方向需求方的转移，这种转移既要通过运输或搬运来解决空
间位置的变化，又要通过储存保管来调节双方在时间节奏方面的差别。
物流中“物”泛指一切物质资财，有物资、物体、物品的含义；而物流中的“流”泛指一切运动形态
，有移动、运动、流动的含义，特别是把静止也作为一种形态。
　　物流系统中的“物”不改变其性质、尺寸、形状。
也就是说物流活动和加工活动不同，不创造“物”的形质效用，但是它克服了供给方和需求方在空间
和时间方面的距离，创造了空间价值和时间价值，在社会经济活动中起着不可缺少的作用。
例如山西省的煤，埋藏在深山中，和泥土、石块等自然物_一一样，只有经过采掘、输送到北京等地
才能用来作为发电、取暖的燃料，成为重要的物资。
它的使用价值是通过运输克服了空间距离才得以实现的，这就是物流的空间效应。
又如，大米的种植和收获是季节性的，多数地区每年收获一次。
但是对消费者而言，作为食品，每天都要消耗，必须进行保管以保证经常性的需要，供人们食用以实
现其使用价值。
这种使用价值是通过保管克服了季节性生产和经常性消费的时间差后才得以实现的，这就是物流的时
间效应。
　　（3）资金流　　资金流主要是指资金的转移过程，包括付款、转账等过程，是整个流通活动的
目的。
　　（4）信息流　　信息流指商品信息的提供、商品促销信息、技术支持、售后服务等内容，也包
括诸如询价单、报价单、付款通知单、转账通知单等商业贸易单证以及交易方的支付能力和支付信誉
。
信息流贯穿于商务活动的始终，引导着商务活动的发展。
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