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前言

　　近几年来，国内专卖店如雨后春笋般蓬勃发展，从最初的服装业逐渐推广到IT数码、汽车、家电
等行业。
在今天的中国，没有人统计过潮起潮落中，每年国内到底开张了多少家专卖店，但我们可以从身边推
而广之，想象那肯定是个不亚于股民的庞大数字。
究其原因，“开专卖店”已成了大众最普遍、最易想起的创业模式。
正如常言说的那样：“生意做遍，不如开店。
”　　然而，不知人们是否还记得另外一句不知出自何处的“名言”：如果你想害一个人，就给他一
笔钱开店。
　　确实，尽管开专卖店是很多生意中最容易做，也是最易赚钱的生意，但开一家真正赚钱的专卖店
并不像人们想象的那般容易。
并不是筹措一笔资金、找到一个铺面、购进一些货物、招聘几个员工就能保证日进斗金。
　　其实，开专卖店就像“怀胎十月”一样，从孕育开始，到成立、正式经营，必须以心血呵护。
此外，像寻找店址与设计店面、采购货物与促销商品、进行员工管理、优质服务顾客等，都要创办者
细心考量、全面策划。
这些关系到专卖店生意兴衰成败，是摆在每一位专卖店经营者面前必须解决的问题。
如果这些问题得不到及时的解决，有可能只赚得个热闹与忙碌。
　　正是面对这种开专卖店创业的热潮，本书从实际出发首先从专卖店商圈调查谈起，介绍了专卖店
店址选择、专卖店店面设计、商品摆放、促销和物流等知识，最后向读者“透露”特色专卖店经营技
巧，同时辅以一部分案例予以说明，避免同类书籍从开篇就谈到专卖店的发展与起源的空洞说教，具
有极强的实用性和可操作性。
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内容概要

　　《开一家赚钱的专卖店》献给所有希望开店赚钱的人，生意做遍，不如开店，投资理财开店首选
。
谈起专卖店，耐克、阿迪达斯等服装品牌专卖店以及海尔电器、联想电脑等品牌专卖店，还有像家具
、首饰、袜子等单一品种专卖店，就会一一浮现在大家的脑海里。
开专卖店也已经成为中小投资者最通行的创业模式。
 开专卖店的辅导书籍市面上也有不少，而《开一家赚钱的专卖店》的决胜之处在于取料真实，提供给
大家的开店招数，不是闭门造车的产物，也不是四平八稳的专家意见，而是来自于东西南北的活生生
的真实事例。
既有先行者的宝贵经验，又有失败者的探索心得。
不管你是初出茅庐的新手，还是久经商场的老将，如果你不想重蹈失败者的覆辙、犯一些简单的错误
，不妨抽出点时间，读一读《开一家赚钱的专卖店》。
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章节摘录

　　第一章　精心筹划，不打没把握的仗　　第一节　树立专卖的概念　　谈起专卖店，老人头、耐
克、阿迪达斯等服装品牌专卖店以及海尔电器、联想电脑等品牌专卖店，还有像家具、首饰、袜子等
单一品种专卖店，就会一一浮现在大家的脑海里。
现代社会，专卖店已经以其个性化的特征成为我们丰富多彩生活的一部分，在我们生活质量的提高和
生活的多元化方面发挥着积极作用。
　　专卖店是指那些专门经营销售特定商品的店铺，其商品具有极强的关联度，或者同一个品牌的商
品，或者一个系列专门的商品。
其特征为，非常讲究店面装饰，给人以精品的感觉。
例如：出售传统特色的商品，店内布置突出古典美；出售流行、新潮品，店内装修就会突出时尚感。
专卖店一般选址于繁华商业区、专卖店街或百货店、购物中心内。
其特点是营业面积根据经营商品的特点而定，以著名品牌、大众品牌为主；销售体现量小、质优、高
毛利；采取定价销售和开架面售；注重品牌名声，从业人员必须具备丰富的专业知识，并提供专业知
识性服务。
　　围巾是日常生活中的常见之物，但就专而精的经营而言，还是少之又少的。
上海泰康路田子坊内的“桑澜”小店就是上海唯一一家围巾、披肩专卖店。
在老板的精心经营下，“桑澜”每月的营业额达4万元，并正在为走向全国性的连锁专卖而做着积极
的准备。
　　走进“桑澜”，首先感觉到的便是强烈的视觉冲击，明艳活泼的各种红色、富丽怀旧的金色、生
机勃勃的明绿、活力四射的橙色、高贵的宝石蓝以及米色、咖啡色⋯⋯密密匝匝，不由分说地进入来
访者的眼帘。
　　细细端详，就会发现，这里每一条丝巾都有特别之处，几乎都是不二的单品。
光是围巾上的图案，就以丰富非凡凸显特色，京戏脸谱、风景油画、中国文字，甚至中国的剪纸艺术
都被运用到围巾的创意中来。
可谓“百花齐放，百家争鸣”，长短宽窄皆相宜，不必在此争高低，而且，在丝巾结扣上也能充分凸
显流行主张，料理出丽人般的美感。
　　⋯⋯
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