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内容概要

无论在世界哪个角落，这些品牌都是那么的成功。
他们用看似和你相同的营销方法，轻而易举地赢得了整个世界的欢迎。
    这些品牌为什么能取得成功呢？
这是因为他们采用了成功的品牌营销策略，品牌的成功与成功的品牌营销是分不开的。
品牌营销，一个让人寄予希望的名词。
可以说，成功的品牌营销策略，就是企业赢得竞争的一柄利剑。
    在市场竞争日益激烈的今天，如何“活学活用”这些成功企业的“不传之密”，如何在市场竞争或
营销中将此剑挥洒至极佳境界，是每一个企业所迫切希望学到的。
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作者简介

梁慧，中国营销管理金牌讲师、中国国际公共关系协会会员，多家企业管理顾问公司特邀讲师。
 
    营销管理、商务礼仪、人际沟通及组织沟通的专家，具有五年以上的企业管理经验。
在企业培训中课程体系设计清晰合理，配合以大量的案例，实用性强；授课风格清新自然，善于引导
调动学员，互动性强。
受训过的学员认为该老师激情四射、幽默诙谐、启迪思想，理论实践相结合，受益很多。
 
    曾辅导、培训的企业有：华润集团、长虹集团、徐家木业、佐登妮斯美容连锁（无锡）、中国电信
（重庆）、泰格微波技术、长城机械、工商银行重庆分行、奔驰车行等百家企业。
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书籍目录

第一章  品牌定位运作：从改变游戏规则开局  一、品牌定位，塑造良好的品牌形象的基础  二、定位，
还是找位  三、你真的能成就“第一品牌”吗  四、细分市场，让品牌走得更远  五、怎样让品牌“大而
不乱”  六、品牌定位为何会失效第二章  伟大的品牌。
还是伟大的产品  一、卖的是产品还是品牌  二、从产品到品牌是企业营销活动的关键  三、做产品与做
品牌，究竟谁重要  四、制造出让消费者爱不释手的魅力产品  五、产品效用与品牌效用的完美统  六、
产品概念和品牌概念相辅相成第三章  强势策划成就强势品牌  一、好名字，让品牌赢在起跑线上  二、
品牌VS广告  三、包装成就品牌效应  四、品牌的另一半是文化  五、在名称之外建立品牌传播信号  六
、让你的宣传手册更有影响力第四章  让品牌与消费者成为好朋友  一、亮出你的兴奋点  二、与消费者
产生共鸣  三、品牌营销就是要“俘获人心”  四、洞察消费者内心的真实需求  五、有效提高顾客忠诚
度  六、用情感“占领”消费者的心  七、实现消费者的“自我满足”  八、从“实力派”到“偶像派”
第五章  品牌拉力与渠道推力协同进行  一、左手品牌，右手渠道  二、找到激活渠道的关键元素  三、
经销商品牌6大利益相关方  四、影响渠道霸主品牌建立的因素  五、非一线品牌：从渠道发力  六、品
牌也有渠道困惑第六章  扩张到哪里．就把品牌带到哪里  一、品牌扩张：馅饼还是陷阱  二、国际化扩
张：品牌增值的新路径  三、互联网：将品牌带入“第四媒体”营销时代  四、品牌授权：最快的扩张  
五、你的品牌是否陷入了扩张的陷阱  六、趟过品牌扩张的雷区  七、有效防范品牌扩张风险第七章  品
牌危机管理：祸中求福之道  一、品牌营销的木马病毒  二、化被动为主动，从危机中站起来  三、公关
危机，出路在哪里  四、做足准备跨越“危机门  五、品牌转“危”为“机”的金科玉律  六、品牌危机
需要及时有效沟通第八章  品牌营销的8大实战攻略  一、“体验”：拉近产品与消费者的距离  二、“
互动”：顾客关系成效最大化  三、“依赖”：让消费者离不开你  四、“运作”：创造被动消费的状
态  五、“整合”：把所有的竞争者“赶出门外”  六、“突围”：实效营销，开创新时代  七、“创新
”：寻求品牌与营销之间的平衡  八、“升位”：颠覆对手，持续超越自我
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章节摘录

　　众所周知，不仅市场最基本的特性是“变”，而且整个社会最基本的特性还是“变”，可以说，
这个世界上唯一不变的就是“变”。
在这个以“变”为主题的现实世界中，我们必须要以一种动态的思维去考虑问题，“找位”才是生存
与发展的起点。
三、你真的能成就“第一品牌”吗这是一个品牌制胜的时代。
在激烈的市场搏杀中，谁拥有强大的品牌，谁就能把对手远远地甩在后面，甚至在一定程度上超越竞
争对手，取得持续利润来源的支撑。
　　面对顾客日益挑剔的目光和越发精细的需求，在当前市场环境下的品牌定位方面，很多企业把“
成为第一”作为品牌定位的核心导向而忽视市场和企业的实际，甚至违背营销的基本原则。
“我们要做某某领域的第一品牌”——这样的豪言壮语在国内很多企业产品的品牌构想上颇为常见，
这种看似宏大的想法，实则背离了品牌定位的初衷，“成为第一品牌”对某些企业来说既不是战略性
决策，也没有相应的战术支持，而大多是头脑发热使然。
　　成就第一，需要企业对品牌精准定位及不断塑造与提升。
　　1.第一品牌的陷阱　　定位大师特罗特说：你要想办法在你的领域里成为第一。
然而，成为第一并不简单，我们通常只看到了第一的诱惑，却不知道如何成为第一，更很少去了解和
评估成为第一的风险。
　　在当今中国市场，跑马圈地的时代基本结束，精细化的市场运作时代已经来临，随着市场细分的
加剧和消费心理及消费行为的迅速变化，品牌定位的难度明显增加，短期内成为第一品牌的可能性越
来越小。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　肯德基里为什么一天到晚人头涌动？
可口可乐为什么经久不衰？
保洁为什么几乎 成了日用品的代名词了呢？
海尔的家电为什么畅销全球？
　　无论在世界那个角落，这些品牌都是那么的成功，他们用看似和你相同的营销方法，轻而易举地
赢得了整个世界的欢迎。
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