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内容概要

全书共分五个模块，分别是：培养市场意识、分析市场机会、确定目标市场、开展市场营销、管理市
场营销。
    本书是高等职业院校市场营销及其他相关专业的技能教材之一。
适合于三（两）年及五年制的学生使用，也可供其他企业、行业的营销人员及相关人员学习并参考。
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书籍目录

模块一　培养市场意识  任务一　掌握市场营销基本概念    一、市场营销的含义    二、市场及分类    三
、市场营销的相关概念    四、顾客让渡价值  任务二　了解市场营销学的形成与发展    一、形成时期    
二、应用时期    三、变革时期    四、发展时期    五、现代营销时期  任务三　理解市场营销观念　  一、
传统营销观念  　二、现代营销观念  　三、市场营销新观念  任务四　熟悉市场营销在中国    一、市场
营销学在中国的传播与发展    二、兼收并蓄，建立有中国特色的市场营销理论模块二　分析市场机会
　任务一　分析营销环境    一、市场营销环境的概念及特点    二、直接营销环境    三、间接营销环境    
四、分析营销环境方法　任务二　分析消费者购买行为    一、分析消费者需求    二、分析影响消费者
购买行为的因素    三、分析消费者购买行为的决策过程　任务三　分析组织市场购买行为  　一、组织
市场基本概述　  二、分析生产者购买行为  　三、分析政府购买行为模块三　确定目标市场　任务一
　进行市场细分    一、市场细分的概念、原则及作用    二、市场细分的依据    三、市场细分的步骤及
方法　任务二　选择目标市场    一、选择目标市场的依据    二、选择目标市场的范围策略    三、目标
市场营销策略  任务三　完成市场定位    一、市场定位含义及作用    二、市场定位步骤及类型模块四　
开展市场营销　任务一　分析产品    一、进行产品决策    二、分析产品生命周期    三、进行新产品开
发    四、进行产品组合    五、进行产品包装    六、产品品牌　任务二　分析价格    一、分析影响定价的
因素    二、定价方法    三、定价策略　⋯⋯模块五　管理市场营销参考文献
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