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内容概要

本书结合微观及宏观的品牌企业视角，以区域经济发展为对象，以品牌企业为切入点，以品牌企业与
区域经济发展的内在逻辑关系为主线，从理论上探讨品牌企业促进区域经济发展的机理，从实证角度
分析品牌企业与区域发展的相关性及贡献度，并进一步通过案例分析来检验其有效性，在此基础上根
据结论提出针对性的对策建议。
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