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内容概要

随着知识经济时代的到来，如何在理论和实践中创新，并与世界融合，成为人类共同文明发展的有力
促进者，是21世纪中国面临的重要课题。
本书从社会和经济二元角度阐述了文化创意的理论依据、历史进程、实践探索和未来趋势，依据哲学
、社会学、人类学观点论证了文化成为经济资源的可能性以及文化商业属性问题，客观描述了国内外
文化创意经济发展的背景和衍进过程，对比国内外文化创意的理念和实践，从经济学、管理学角度诠
释了文化创意的真正内涵。
      全书分为四个部分，从文化创意的人文理念、文化创意经济的概念和背景、文化创意产业研究和中
国文化创意产业发展研究等对文化创意的人文精神和商业体系进行了全面论述。
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