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内容概要

　　发展小城镇是我国加快城市化进程的重要途径。
对于一些具有地域特色和旅游资源的小城镇来说，旅游开发是加快其发展的重要途径。
近年来，许多有一定资源禀赋的小城镇把旅游当做重点开发，很多小城镇甚至一些村镇也纷纷编制了
旅游规划，规划虽然不少，但能够成功实施的却不多。
究其原因，主要是由于重规划、轻策划，并且策划与规划中缺乏可持续发展的理念。
在当前“绿色时代”所营造的“绿色环保”氛围下，小城镇应积极开发“绿色旅游产品”，推动旅游
业可持续发展。
因此，对营造绿色旅游产品的策划研究就显得至关重要。
　　作为旅游策划的主要内容之一的旅游产品策划是旅游地得以生存和发展的关键。
当前关于旅游产品策划理论研究不多，更多的是一些零散的地区性策划个案，对小城镇旅游产品策划
的研究就更寥寥无几，小城镇旅游产品策划研究尚处于一个概念性阶段。
在可持续发展的背景下，本书运用系统分析、文献查阅与实践调研相结合、理论与实践相结合等方法
，通过分析小城镇旅游产品具有的特点，并针对这些特点，基于绿色理论，尝试建立一套适合小城镇
的较系统的旅游产品绿色策划框架体系，并结合实证研究，为小城镇旅游产品策划提供指导。
具体内容主要包括以下几方面。
　　(1)从客源市场、产品结构等方面分析了小城镇旅游产品发展现状，提出其发展的优势和潜力，深
刻剖析了其发展中存在的问题；将小城镇旅游产品与传统旅游产品相比较，归纳出小城镇旅游产品具
有的特性；通过分析可持续框架下旅游业的发展方向，提出小城镇旅游产品的发展趋势是绿色旅游产
品。
　　(2)提出对小城镇旅游产品进行绿色策划，界定了小城镇旅游产品及绿色策划的相关概念，并将绿
色旅游产品与传统旅游产品进行详细的比较，阐述了旅游产品绿色策划的理论基础。
　　(3)构建了小城镇旅游产品绿色策划理论体系。
在可持续发展的大背景下，本研究结合小城镇旅游产品的特点，基于绿色理念，重点研究了旅游产品
绿色策划的基本程序、策划原则、内容与方法。
尝试构建了一套适合小城镇的较系统的旅游产品绿色策划与设计理论框架体系，为小城镇旅游产品策
划提供理论指导。
　　(4)提出将可拓学理论运用到旅游产品策划中，建立了关于不同变换的可拓旅游资源模型，并将其
应用在旅游资源分析中；将人体工程学技术应用到小城镇旅游产品绿色策划中进行尝试，并指出了应
用这些技术与理论进行策划的内容；将旅游环境承载力的理论应用于小城镇旅游产品绿色策划中，对
策划方案实施前旅游地旅游环境承载力和承载量进行预测，并对预测方法和旅游产品策划方案的优化
流程进行研究，以便于及时发现策划方案的不足并加以纠正，避免不合理策划方案实施所带来的不良
后果。
　　(5)小城镇由于地域小、资源有限等特点，独立策划旅游产品存在许多局限性，因此，本书提出了
对小城镇旅游产品实行区域联合策划。
对旅游产品联合策划的条件进行了分析，提出了旅游产品联合策划模式，即内部整合模式与外部竞合
模式，并对旅游产品区域联合策划内容和实现途径进行了研究。
　　(6)以江西省景德镇市瑶里古镇旅游产品策划为例进行了实证研究。
　　本书在写作过程中，参阅了大量的国内外文献，在此向有关文献的作者表示衷心的感谢。
由于该领域的研究内容非常广泛，本书还有许多方面-未涉及，期望在今后的研究中取得突破。
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章节摘录

版权页：插图：这些问题的产生主要是由于缺乏科学的策划与规划，或者策划与规划中缺乏可持续发
展的理念，较多地注重短期的经济效益和社会效益，而忽视了生态效益。
旅游业所依赖的资源具有高质量、高文化含量的特点。
旅游业的这一特点被明确地写进了《关于旅游业的21世纪议程——实现与环境相适应的可持续发展》
。
该文件在第一章的“旅游：开路的先锋”条目下写道：“旅游产品的组合与出售都完全靠洁净的海水
、原始的山坡、未受污染的水域、干净的街巷、保护完好的建筑物与考古现场以及多彩的文化传统。
旅游发展所依赖的旅游资源包括自然和人文两部分。
从可持续发展的角度看，自然旅游资源是自然馈赠给人类的，但它包含了前代人的发现和保护，因此
也包括遗赠的成分。
古代的人文旅游资源是前人的人工成就和特别保护并遗赠给他们后代的。
现代的人工资源，如主题公园、城市建设等，可视为人类社会经济发展所得。
人类从发展中获得了出游条件，从“可持续发展”中获得了旅游的资源。
因此，今天的旅游也就没有理由不实行可持续发展，如果从可持续发展的伦理观念出发，今天的旅游
业该知道“报恩”。
随着可持续发展的理论逐渐为政府、企业、行业组织等市场经济中的各种主体所接受、认同，在旅游
开发中，旅游规划、策划的作用越来越受到重视。
除了传统的风景区的总体规划、详细规划的编制以外，不同尺度区域的旅游发展规划、管理规划也相
应出台，在部分地区甚至个别乡、镇、村落也编制了旅游发展总体规划和建设性详细规划。
规划虽然不少，但是经过市场检验，能够成功实施的却不多。
究其原因，主要是旅游策划水平不高，以及对旅游策划重视程度不够。
目前旅游界最缺少的就是高水平的策划。
旅游规划更多的是要求遵循技术性规范，而旅游策划则是对旅游规划的创新，旅游策划是旅游规划的
灵魂。
当前旅游与环保协调发展的问题已为世人所瞩目。
改善自然环境和城市环境，是所有从事旅游活动的人的共同责任。
因此，更新观念、全方位地开拓有利于环境保护和文化挖潜的“绿色旅游产品”显得尤为重要。
作为旅游策划的主要内容之一的旅游产品策划是旅游地得以生存和发展的重要途径。
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