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内容概要

全书共分为六章，主要内容包括：汽车市场营销概论、细分汽车市场和定位汽车目标市场、汽车营
销4Ps策略、汽车终端销售及实务、汽车销售延伸服务和辅助支持系统、二手车评估与市场营销。
每一章配有教学目标和习题，并收集相关案例，便于教师讲授和学生自学。

本书每章配有实训的相关案例和实训课程，教师可根据实际情况，利用实训课程时间，完成相应的实
训项目，提高学生的实践能力。

本书既可作为高等职业技术学校技术服务与营销、汽车运用与维修专业的教材，亦可供相关专业及从
事汽车营销的人员参考。
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