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内容概要

《深圳旅游市场系统研究》共分为六大部分。
一是深圳旅游市场发展背景介绍；二是深圳旅游客源市场的现状分析与评价；三是深圳旅游客源市场
营销策略、促销方案；四是深圳旅游纪念品的开发策划；五是深圳旅游形象定位与推广战略；六是深
圳旅游市场总体营销发展战略与拓展策略规划。
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章节摘录

版权页：   插图：   （2）“十七大”。
党的“十七大”报告高度体现了关注民生、发展经济、提高人民生活水平、为人民谋福的思想，为旅
游业的发展特别是国内旅游业的发展指明了方向；全国旅游工作会议提出的“积极发展国内旅游，充
分发挥旅游业在扩大内需、全面建设小康社会中的作用”的方针，将推动国内旅游向广度和深度发展
。
 （3）区域旅游合作。
粤港澳珠江三角洲区域旅游合作，为深圳都市旅游发展提供更加广阔的市场。
粤、珠江三角洲经济发展水平高于全国水平，人均可支配收入和年消费支出居全国前列，已经提前或
部分达到小康生活水平，居民出游能力大大增强，巨大的旅游客源市场正在形成。
粤港澳、珠江三角洲地域相邻，人缘相近，交通相连，旅游资源具有较大的差异性及互补性。
 （4）中国加入WTO。
通过影响深圳综合国民经济背景而间接影响旅游业：深圳是靠全国改革开放中先行一步发展起来的。
它的开放程度、与国际惯例接轨的程度、利用外资的水平和国际人员交流的频密程度，是深圳发展的
优势。
但随着中国加入WTO，这些因素都会发生不同程度的变化。
中国已走向全境开放，国家优惠政策正向中西部倾斜，深圳的政策优惠优势逐渐减弱，WTO要求外资
与内资在绝大多数领域同享“国民待遇”，这将对深圳经济增长有一定的负面作用。
但是深圳经济的外向性在加入WTO带来的国际壁垒减少的条件下，将继续稳步发展，“蛋糕”将越做
越大的；深圳发展高科技、更大程度地融人国际经贸体系的条件是不断优化的。
这种正面影响的趋势性走向，是深圳经济增长的基本依据。
在这种大背景下，加入WTO对深圳经济带来的机遇要大于挑战，因而其“溢出效应”会惠及深圳旅游
业，这种影响包括各种行业将有更多的公司设立，更多的资金流动、物流流动和更多的信息等。
 ①对旅游投资的影响。
深圳旅游的非传统资源型特性决定了投资在深圳旅游中的特殊重要性。
20年来深圳旅游基本是靠自身积累在市场上通过竞争而壮大起来的。
甚至旅游需求往往也不是既存的而是企业精心挖潜而获得的。
从现状看，深圳旅游仍然具有巨大的潜在商机，而资金约束仍是行业发展的重要一环。
随着加入WTO，外国资本的强势进入仍然是大势所趋，这对深圳塑造新的资源优势，运用竞争性、市
场化手段充实行业总量，提升行业总水平，具有很大的意义。
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编辑推荐

《深圳旅游市场系统研究》在内容上力求全面又深入浅出，既有理论高度，又深入联系实际，在保证
科学性、系统性的前提下，做到了详略得当，重点突出。
《深圳旅游市场系统研究》可作为高等院校教师参考用书，也可以为旅游产业实际工作者提供有价值
的资料。
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