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内容概要

　　网络营销是借助计算机通讯以及数字交互媒体来达到营销目的的一种营销模式。
互联网不但打破了时间、空间的局限性，更为我国的企业提供了新的机遇和挑战。
因此，从某种意义而言，网络营销不仅仅是WEB2.0技术的变革，更是一场史无前例的观念风暴。
而揭秘这些网络营销的技术与市场发展趋势，就成了营销人员的责任。
在这种情势下，本书随着网络营销的浪潮应运而生。
　　首先，它的重大意义有以下两点：　　一方面，在传统营销模式的时代，我国大中型企业就和西
方发达国家企业存在一定的差距?而随着各项技术的发展，传统营销模式已经远不能适应新型经济的发
展模式。
因此，可以说网络营销代替了传统营销模式；　　另一方面，我国政府采取了很大的措施促进我国网
络事业的发展，那么，做网络营销的企业就相当于有了一把免费的《保护伞》，在伞下，企业还可以
通过网络营销24小时不受时空地域限制地与全球企业进行竞争，从而实现利润最大化。
　　本书就是在遵循这样的原则下凭借作者多年的网络营销经验编写完成的，通过本书的阅读能够使
那些正打算做网络营销的个人从懵懂变得谙熟，使那些欲通过网络营销带动企业全?发展的企业人更上
一层楼，不断寻求到突破与发展。
　　另外，本书的创作有以下几大特点：　　● 理念原创，提出营销新模式。
　　AISCAS行为模式的提出，不仅是本书的特点，更构成了本书的一大亮点。
因为，AISCAS是本书独家原创，作者根据多年的从业经验，悉心的研究，从而得出了这一理论。
本书不但总括了这种新型行为模式，还另设章节逐一讲解了《A》，《I》，《S》，《C》，《A》，
《S》，使读者对网络营销的概念更加豁然开朗，任何问题都能运用本书的知识迎刃而解。
　　● 不是教材，胜似教材。
　　与市场上那些只注重理论的营销书籍不同的是，本书并不是单纯地采用乏味的理论式讲解，而是
充分将网络营销的知识结合了当下最流行的热点话题，使内容更加通俗易懂，充满了生活的智慧与幽
默。
所以，虽然这不是一本网络营销的教材，却比教材更具有实用性和指战意义。
　　●内容全面，系统性强。
　　面对市场上五花八门却千篇一律的书，读者们一定会有这样的感慨：到底我应该选择哪一本呢？
答案是：内容不但全面，还要具有一定系统性。
本书几乎涵盖了做网络营销时能运用到的所有?识，同时结合具体实践循序渐进、有条不紊地讲述出来
。
从而能够有效引导读者的价值取向。
　　●图文并茂，生动活泼　　为了使读者更好地掌握网络营销的理论，从而将理论更好地引入到实
践中去，本书每一章都注重概念、方法及具体步骤、方法的讲解外，作者还贴心地配以各种各样丰富
多彩的图片予以具体阐释。
因此，就算是再难懂的一个逻辑，都可以通过作者的图解迅速掌握。
　　●通俗易懂，可读性强　　再多华丽的辞藻堆砌成的文字，若是读者看了一片茫然，那些看上去
华丽的文字也不过是黑夜里孤独闪烁却无人欣赏的霓虹?当黑夜破晓，白昼来临，它的光芒就会消失殆
尽，徒留空洞的华丽。
所以，本书摒弃了那些长篇抽象的论述，而是采用浅显易懂的文字，使理论更加贴近生活。
读者丝毫不需要有一定的阅历或知识背景，就算是之前对网络营销毫无概念的人，也能在短时间内轻
易驾驭本书。
但这并不代表本书就失去了深度，而只是作者通过多种巧妙的方式化繁为简，虔诚地为读者朋友服务
。
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作者简介

管永胜，网络营销专家、网络营销行为研究专家、北京航空航天大学MBA，中央民族大学经济学学士
。
现任中企动力网络营销总监。
曾任紫博蓝大客户总监，慧聪网产品总监，网罗天下广告媒介总监，《宠物世界》杂志运营总监。
众所周知，网络已经渗透到我们工作、生活的方方面面，所以无论你作为一个企业主还是从事与营销
相关的工作者，如果不懂得网络营销，我可以很肯定地告诉你，你失去的将是一个时代！
基于此，管永胜通过十多年从事网络营销的经验和潜心研究，提出了从“网络营销”到“网络赢销”
的新模式——AISCAS模式。
这一模式的提出将为你实现“网络赢销”提供新的启示。
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：不同阶段的购买行为决定不同的营销策略第一节 互联网改变了我们的购买行为⋯⋯第六章 策略1、2
：让客户关注并对你产生兴趣第七章 策略3：让客户第一时间找到你第八章 策略4：让客户对产品产生
偏好第九章 策略5：让客户快速下单购买第十章 策略6：从客户体验开始新一轮营销第十一章 小结：
确定投入最少的钱实现最大的营销效果
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章节摘录

版权页：插图：说到这里，不得不再次提到广州亚运会高级合作伙伴王老吉，想必王老吉定会大打网
络营销战，制造更具杀伤力的话题引人注意。
其实，早在“封杀王老吉”事件之前，王老吉营销团队便与天涯展开秘密合作，最终成功树起了“中
国第一耀”的招牌。
因此，广州亚运会完全可以走这条路，形成一个商业产业链。
虽然，亚运会应该是严肃的，不应用来过多的炒作、制造话题。
但是网络营销当头，只要是正面的话题，能够引起人们关注兴趣的噱头，又何尝不是一种掀起“全民
迎亚运”的好方法呢？
（2）更娱乐，更草根。
亚运营销其实可以做得再娱乐、再草根一点。
毕竟BBS、SNS、IM等媒体工具的盛行为宣传提供了更为便利的条件。
以广州亚运会活动之一“亚运之路”为例，经调查问卷显示，许多经常泡在网上的IT人士都是通过查
资料才知道有这样一个活动，由此可见其官方性远大于娱乐性，而如今最对网民胃口的还是“娱乐性
”内容，如果结合了这一点，活动自然会取得更多的关注。
我们不妨换一个角度，将“亚洲之路”搬到网络上，从全国招募最具文化底蕴的女孩进行海选，优胜
者担任此次活动的形象大使。
另外，奥运歌曲《北京欢迎你》曾红遍中国，传唱度非常高。
这不仅仅是因为歌曲具备一定的流行元素，其营销手段也是主要原因。
为了制造噱头，《北京欢迎你》请来众多当红歌手演唱，这本身就是一种话题营销策略，对于观众而
言，众多明星中总有一两个是自己喜欢的，无形中增加了许多关注度。
那么《广州之约》能否达到像《北京欢迎你》一样的效果呢？
照目前情况看，很显然答案是否定的。
这首歌选择了由一位草根味道颇浓的超女演唱，使得整首歌曲底气不足。
那么既然已经草根了，莫不如草根到底，从网络上征集MV，让网民投票参与进来。
至于官方最终是否采用那便是后话了，重要的是全民参与的这个过程。
综上所述，如果亚运能把这些网络营销资源得以有效开发，恐怕早已达到了“处处皆亚运，无人不亚
运”的效果了。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<网络营销的6个关键策略>>

媒体关注与评论

《网络营销的6个关键策略》是作者沉浸于互联网行业多年的潜心之作。
如果你是个刚步入网络营销行业的新手，你将收获突破网络营销各阶段障碍的有效方法；如果你是老
手，你将通过此书系统地梳理网络营销的战略战法，成为网络营销理论与实践的集大成者。
　　——诺基亚高级市场部经理余婉慧这本书细致地剖析了网络营销中的6个关键环节，它犹如网络
营销“海洋”中的一盏明灯。
指引你的企业“舰队”驶向成功的彼岸。
　　——雀巢资深品牌经理 马笑菁《网络营销的6个关键策略》读起来有趣，用起来有效。
有了本书的帮助，能给你从“网络营销”到“网络赢销”提供系统的解决方案。
　　——麒麟网市场总监 张栩无论你的企业生产什么类型产品，销售什么样的服务，你都离不开网络
营销。
如果你想从“网络营销”实现“网络赢销”，这本书将是你最佳的选择。
阅读本书，你将用3天的时间获得5年的网络营销实战经验。
　　——韬睿咨询市场经理 夏子《网络营销的6个关键策略》是从事网络营销人员和企业经理必备的
参考书。
　　——淘宝网资行业运营 梁胜亮
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编辑推荐

《网络营销的6个关键策略》：百度北京分公司销售总监张汉文推荐序。
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