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内容概要

　　《中国消费电子业的崛起》从技术学习的角度，系统地探讨了中国消费电子业的崛起过程，揭示
了促进消费电子业发展的成功因素及当地企业的竞争优势，总结了中国企业在与跨国公司竞争中的成
功经验。
　　《中国消费电子业的崛起》对中国消费电子业发展的研究，不但有利于读者了解中国消费电子业
的发展过程，同时有利于企业管理者理解产业发展的规律及与跨国公司在本土市场竞争的策略。
　　作为一项实证研究，《中国消费电子业的崛起》资料翔实。
为了促进《中国消费电子业的崛起》的可读性，作者注意保持了理论性和通俗性的合理平衡。
《中国消费电子业的崛起》可供经济理论工作者、实际工作者和院校师生阅读参考。
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