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前言

　　授信是与信用相联系的经济概念。
授即给予，信即信用，授信也就是提供信用或给予信用，这包括提供借贷资金，如贷款、票据融资等
，和提供支付责任的保证，如保函、信用证等。
授信业务是随着信用经济的产生而产生，并随着信用经济的发展而发展的。
信用是基于经济交易而产生的对履约行为的预期。
这种预期对债务人是一种承诺，债务承诺；对债权人则是一种风险，信用风险。
债权人为了防范风险、减少风险、控制风险，就需要通过所掌握的信息对债务人的履约可能性进行评
价，这就是授信调查或授信审查，也称信用调查或信用审查，或简称征信。
事实上，授信调查或授信审查，信用调查或信用审查，以及征信，是完全等同的概念。
翻译成英文均为credit checking或credit investigation。
　　在现实经济生活中，最常见的信用形式是企业信用即商业信用。
在与企业的业务交往中，银行信贷、金融信托、融资租赁、商务投资、商品交易、融资担保等活动都
涉及对企业客户的授信调查分析，因而授信调查分析的方法有着广泛的用途。
授信调查分析既是一门科学又是一门技巧，既需要专业知识又需要实际经验，既要懂业务还要懂法律
、懂政策。
本人曾在高校从事过多年信用理论的教学工作，也在银行从事过多年授信业务的管理工作，现在呈现
给读者的这本书包括本人在高校时期的一些研究心得，而更多的是在银行工作的实际体会，尤其是在
对信贷人员培训过程中不断完善了其中的内容。
　　⋯⋯
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内容概要

近年来，随着我国市场经济体系的不断完善和金融改革的不断深化，我国金融事业得到了长足发展。
截至2011年末，我国银行业金融机构总资产达到1
132
873亿元，从业人员为319．8万人，银行业金融机构380余家，其中，上市银行16家，城市商业银行120
家，农村商业银行65家，村镇银行80家，外资银行38家。
此外，尚有信托公司31家，融资租赁公司286家，小额贷款公司约4
200家，融资性担保公司8
402家。
在金融事业发展和金融资产增长的同时，我国金融监管当局及经济社会也越来越重视授信管理工作，
但愿钟晓鹰专著的《企业授信调查分析手册》能推动国内金融界对企业授信调查分析方法的研究和总
结。
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章节摘录

　　第一章 风险与信用　　第一节 风险原理　　一、风险的定义　　在人们的现实生活中风险无处
不在。
特别是在市场经济条件下，任何经营活动在取得收益的同时均存在某种程度的风险。
什么是风险？
不同的经济学家有不同的解释，主要有以下几种解释：　　1．损害可能说，风险是损害发生的可能
性；　　2．损害不确定说，风险是与损害相关的不确定性；　　3．损失概率说，风险是指损失的分
布概率；　　4．收入不确定说，风险是指预期收入的不确定性；　　5．收益变动说，风险是一项资
产收益的变动率；　　6．不确定因素说，风险是指多种不确定性因素对盈利性造成的负面影响；　
　7．主客观差异说，风险是实际后果偏离预期有利结果的可能性。
　　归纳以上解释，定义风险需要考虑以下因素：　　一是存在损失与收益之间的联系；　　二是存
在不确定性原因与可能性结果之间的联系；　　三是存在主观预期与客观结果之间的偏差。
　　因此，风险大致可以这样定义：风险是指对不确定性因素的预期而产生的收益的可能性或与收益
相关的损害的可能性。
　　二、风险的原因　　风险产生的原因主要有两个方面：　　一是信息的不完全性、不充分性或信
息的不对称性。
关于自然活动，天气如何变化、地震何时何地发生、火山何时何地爆发等，大自然给人类披露的信息
往往是不完全、不充分的。
人们在从事社会活动时，由于不掌握或不完全掌握自然信息就可能有风险。
关于社会活动，交易双方在信息的掌握上往往是不对称的。
例如，在买卖双方中，购买方处于信息不对称性地位，即卖方比买方更了解诸如商品质量、成本进价
、品牌真伪等信息，在借贷双方中，贷款人处于信息不对称地位，即借款人比贷款人更了解贷款的真
实用途和自己能否还款。
因此，在交易双方中，处于信息不对称地位的当事人就可能有风险。
　　⋯⋯
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