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内容概要

　　这是一部使用最“新”的图形图像软件PhotoshopCS进行企业形象设计的专著，包括了公司内部
系统CI全方位的理念和知识。
此书本着实用性强和范围广为基准，每一个实例都是现实生活中所看到和常见的事物。
如果用户能够一步步地完成每一个实例，就会不断地深入到生活、艺术和商业领域。
相信此书能帮助您成为一个出色的VI设计师。
　　　　《Photoshop 平面广告设计丛书：Photoshop CS VI设计完全解决方案（全彩印刷）》共分为13
章，内容包括CI和VI的整体概述、VI概述、VI编辑和标志制图、VI办公用品、旗帜类、指示标识类、
资料类、服装类、环境与陈设类、运输工具及设备类、公共礼品类、公司宣传画和网络形象、精典VI
案例。
　　全书结构安排合理，语言生动流畅，图例丰富精美。
《Photoshop 平面广告设计丛书：Photoshop CS VI设计完全解决方案（全彩印刷）》既可以作为有关设
计行业的参考书，也可作为从事计算机平面设计用户的指导性读物。
　　配套光盘内容为《Photoshop 平面广告设计丛书：Photoshop CS VI设计完全解决方案（全彩印刷）
》部分实例的源文件以及赠送该系列丛书中包装设计的部分源文件。
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编辑推荐

　　《Photoshop 平面广告设计丛书：Photoshop CS VI设计完全解决方案（全彩印刷）》特点　　结构
安排合理　　语言生动流畅　　图例丰富精美　《Photoshop 平面广告设计丛书：Photoshop CS VI设计
完全解决方案（全彩印刷）》书适用于　　有关设计行业的人员　　从事计算机平面设计的技术人员
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