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内容概要

本世纪中叶，营销学、传播学这两门新学科形成，很快就被引入广告实践中。
广告与营销、广告与传播紧密结合，从而将广告战略和广告技巧置于科学化的基础上，极大地增强了
广告活动的有效性。
接着经过大卫·奥格威、克劳德·霍普金斯、雷蒙·罗必凯等广告大师在理论和实务方面富有创造性
的开拓，就把现代广告学的构架和体系，建立得更加坚实和完善了。

  现代广告经过半个世纪的发展历程，已经从“术”阶段走向“学”的阶段。
它是以营销学、传播学和社会心理学的基本原理为理论基础，以新的市场观念为导向，通过科学化作
业和高技术手段，力求达成预期目的的信息传递活动。
现代广告学是一门多学科交叉融合而成的边缘科学。
不能把握现代广告的本质特征及其基本原则和技巧，就很难在实际工作中避免盲目性。
不弄清现代广告学独自的专业知识和理论体系，就谈不上结合我国国情，建立和发展社会主义广告理
论。
它山之石可以攻玉。
故编者从西方国家和港台地区近些年出版的广告专著中，精选其具有代表性和一定参考价值者、辑成
《现代广告学名著丛书》，以飨读者。
为了让读者能够更好地了解原著，书中除个别地方有所删节外，多数都采用原版全译。
因此，内容难免莠不齐，望读者细心研读，取其精华，弃其糟粕。
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作者简介

颜伯勤，四十年代毕业于东吴大学，在台湾从事新闻工作及广告学术研究逾三十年，曾任台湾几家大
报社的主笔、总经理、副社长等职，现任台湾辅仁大学企业管理系教授，是台湾广告界资深的广告作
品评审人和台湾广告量研究专家。
主要著作有《广告学》、《广告经营管理学》、《广
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