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内容概要

《广告与市场营销》一书，完全不同于市面上一般的“市场营销学”或“广告学”，它以新的视角、
新的高度，精辟地论述了广告与市场营销之间的关系。
对企业营销活动各个环节、各个层面和广告传播的联系与统一，策略的拟订与运用，都做了深入浅出
的分析和阐释，给企业主、广告人提供了把握市场的基本思考以及行动方向与途径。
同时也为广告业今后走向整合传播，做了前瞻性的探索。
《广告与市场营销》确实是一部理论与实务相结合的、具有创造性的好书。
虽然书中在引用完整的实例说明问题方面，尚嫌不够充分，但瑕不掩瑜，它是很值得企业界、广告界
从事市场营销规划、广告企划等专业的人员认真一读的有益读物。
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