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唐忠朴生于1928年，四川省万县市人。
1960年毕业于中国人民大学新闻系，在北京从事新闻工作20余年。
1980年开始研究广告学，主编出版了我国改革开放后的第一部广告学专著《实用广告学》。
1984年参与创办厦门大学新闻传播系广告学专业，被聘为兼职教授，其后曾任北京广告公司顾
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