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内容概要

《世界广告史话》顾名思义，乃涵盖世界各国有关广告创作之时空演进，资料浩瀚，网罗不易，只能
凭坊间现有资料，抽丝剥茧，作片断之叙述。
但无论如何，我们可从这些前人遗留下来的广告宝藏，获得启示，至于如何去其糟粕，取其精华，存
乎一心而已。
    本书之基本架构，引用作者在《国华人》杂志所开辟的《世界的广告界》资料。
作者曾在该杂志逐期发表世界所有先进国家之广告动态，长达数年之久，致世界各国广告营运现状，
略窥鳞爪。
    至于日本广告史，摘译自今野信雄著《广告世相史》一书，使日本广告史部分，不但资料丰富，而
趣味盎然。
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