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内容概要

行销是以顾客为导向，顾客即是人，人与人之间是如此不同，却又有那么多共同点；人是如此喜新，
上了年纪又渐渐念旧。
消费者时时在变动，业者必须以特色来突出不同，引起回响，有时时势造英雄，有时英雄造时势，而
成为所谓消费者趋势或是流行。
个人深以为市场切入要大胆，动作手法要打蛇随棍上，成功要靠运气，公司组织方面要指挥官英明，
另外配合上船坚炮利。
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林呈绿，1952年生于台湾省台中县，辅仁大学社会学系毕业。
1977年进入联广公司。
1984年转战国际工商传播（其后更名为英泰泰广告）担任企划指导，现为英泰广告公司副总经理。
林呈绿曾尝试暂离广告界，转入其他产业从事制造、贸易、以及产品销售等工作。
他是台湾首先使用
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