
第一图书网, tushu007.com
<<会展经济学>>

图书基本信息

书名：<<会展经济学>>

13位ISBN编号：9787505834361

10位ISBN编号：7505834363

出版时间：2005-4

出版时间：经济科学出版社

作者：陈志平

页数：300

字数：310000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<会展经济学>>

内容概要

本书的第一章主要介绍会展经济学的研究对象；第二章主要介绍构成会展活动的物质与非物质因素；
第三章主要介绍有关会展的营销理论与手段；第四章主要介绍有关会展的需求理论与刺激需求的方式
与作用；第五章主要介绍有关会展的供给理论与会展供给的动因和会展如何创造供给；第六章主要介
绍有关会展的投资、策划、效益评价理论及其方法；第七章主要介绍有关会展的信息理论与会展的本
质与信息化建设；第八章主要介绍有关会展的产业结构理论与会展如何有利于调整产业结构；第九章
主要介绍有关会展的区域经济与区域经济一体化理论与会展促进区域经济一体化发展的功能。
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