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内容概要

　　本书的编写目的是为了让学生在学习的过程中能“勤学多练”，稳固扎实地掌握所学的知识，抓
住重点，融会贯通。
　　本习题集全书分为三部分，一第一部分为第章习题，包括名词解释、填空题、判断正误、单项选
择题、多项选择题、简答题、论述题、案例分析题等，供学生随堂练习或进行课后复习自测；第二部
分为各章习题答案；第三部分为三套综合模拟试题及其答案，涵盖全书内容，可用作总复习练习及自
测。
　　本习题集紧扣教材，并借鉴了近年来成人高考、自学考试及一些本专科院校相关专业的考试内容
，既可用作财经类高职高专的课堂教学课后练习，也可供参加成人高考及自学考试的学生参考。
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