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内容概要

　　市场营销学是建立在经济学、管理学与行为科学等学科基础上的一门新兴学科，具有较强的综合
性与实践性。
随着我国市场经济的发展与企业改革的深入，市场营销在企业经营活动中起着越来越重要的作用，在
企业生存与发展中占据着至关重要的地位。
　　多年来，为迎合实际的需要，实践工作者与教育工作者潜心于市场营销理论与应用的研究，推动
了市场营销理论的创新、丰富与完善。
目前，市场营销学已经成为企事业单位经济管理人员的必备知识，成为高等院校经济管理类专业的核
心课程。
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