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内容概要

经济全球化和加入WT0，推动中国市场和世界市场融为一体，国内市场不再是中国企业的避风港，即
使企业不走出国门也要面临激烈的国际市场竞争；同时，国际市场也将对中国企业敞开更大的门户。
因此，主动"走出去"，开展国际化经营，是中国企业拓展生存空间和实现可持续发展的必然选择，是
在参与国际竞争中掌握主动权、打好"主动仗"的必由之路。
同时，"走出去"战略的实施，也标志着中国改革开放进入一个崭新的阶段。
     然而，"走出去"谈何容易。
一方面，中国企业整体实力相对薄弱，研发能力差、管理水平低、产品结构落后、企业制度不合理等
问题仍十分突出；另一方面，中国企业普遍缺乏国际市场知识和经验，国际营销管理能力和承受国际
营销风险的能力十分薄弱。
所以，中国企业"走出去"，除了要解决现代企业制度建设、结构调整、技术进步等问题外，还需要解
决国际营销人才缺乏和国际营销管理能力薄弱的问题。
由此看出，在中国加强国际营销知识、技能的教学(或培训)和国际型营销人才的培养是一项十分紧迫
的课题。
我们之所以要编写这本书，正是基于这样的出发点。
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