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内容概要

在经济全球化的背景下，企业面临的竞争环境越来越国际化，无论是立足国内市场的企业还是面向海
外经营的企业，无论是大型企业还是中小型企业，都必然要面对国际性竞争，这就使得国际营销思维
必须成为企业一种必备的素质。
为了满足经济发展的需要，也为了满足教学的需要，作者编写了此教材，目的是通过本教材的学习，
使学员了解和掌握国际市场营销的基本理论与方法，提高学员参与国际市场竞争的实践能力。
    本书是在听取山东省各级党校授课教师的许多建议，结合多年的学员反馈信息，以及参阅大量国内
外营销学者的研究成果的基础上形成的。
此书内容设计力求便于教师讲授、便于学员学习。
本书主要包含国际营销基本理论及环境分析、战略营销4P’s理论、国际营销组合4P’s理论、国际营
销管理及理论新发展等主要内容。
在注重国际营销理论研究的同时，也注重运用国内外企业国际营销案例来印证这些理论，以便于学员
领会和掌握。
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章节摘录

　　第一章　国际市场营销概述　　国际市场营销是商品经济高度发展的产物，是随着国际市场的形
成和国际经济交往的增加逐步发展起来的。
国际市场营销学是市场营销学的一个分支，是最近几十年才形成和发展起来的一门新兴学科。
它有自己的研究对象、内容体系和研究方法。
我国已是世界贸易组织成员国，我国企业将日益融入经济全球化进程，因此，研究和学习国际市场营
销学既具有必要性，又具有巨大的现实意义。
　　第一节　国际市场营销与其产生发展　　一、国际市场营销的概念　　（一）国际市场营销的含
义　　国际市场营销与企业经营活动国际化相伴而生，无论企业处于国际经营的何种阶段，企业商品
或服务的转移或流动总是跨越了一个以上的国家。
国际市场营销就是对为一个以上国家的消费者或用户提供商品和服务的过程进行分析、定位，并开展
产品开发、生产、定价、分销、促销、服务等相关活动，以满足用户需求，实现自己的利润目标。
⋯⋯

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<国际市场营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


