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内容概要

我国商业的发展、商品市场的繁荣稳定，与我国经济和社会的发展、整个国家的长期繁荣和稳定密切
相关。
加快我国商品市场建设，建立科学的市场景气监测预警系统，对于促进中国经济和城市建设的发展具
有举足轻重的作用。
本书主要介绍了中国商品市场景气研究的基本理论，中国商品市场景气研究的基本方法，中国商品市
场预警系统的编制等五章内容。
    全书分为五个部分，结构如下：    第一部分，主要从我国商品市场发展的历史沿革、商品市场的体
系与结构以及商品市场的管理三个方面来对我国商品市场进行大致的叙述。
    第二部分，对我国商品市场景气研究的基本理论进行了介绍，如西方经济周期理论、国外景气分析
的历史与现状、近年来我国经济周期的研究成果和国内外景气分析的历史与现状等。
其中，重点介绍西方经济周期理论，着重分析国内景气分析的历史与现状。
    第三部分，详细论述我国商品市场景气研究的基本方法。
如，我国商品市场景气循环的测度方法、我国商品市场景气指数的编制方法等。
    第四部分，在前三部分阐述我国商品市场的背景和景气指数相关理论知识的基础之上，从实证的角
度出发编制我国商品市场景气指数，并依据景气指数来分析我国商品市场运行情况。
    第五部分，从预警的角度来建立我国商品市场景气波动监测、预警及控制系统。
该部分主要介绍景气预警方法的相关理论，并对我国商品市场景气进行预警实证研究。
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书籍目录

第一章 中国商品市场概述　第一节 中国商品市场发展的历史回顾　　一、传统体制下商品流通体制
和政策的形成及演变　　二、改革开放后中国商品市场发展的进程　　三、商品市场发展的现状及成
就　第二节 中国商品市场的体系与结构　　一、中国商品市场体系的构成　　二、中国商品市场在市
场体系中的地位与作用　第三节 中国商品市场的管理　　一、中国商品市场的宏观管理　　二、中国
商品市场的微观管理第二章 中国商品市场景气研究的基本理论　第一节 经济周期理论的历史发展　
　一、西方经济周期理论　　二、马克思经济周期理论　　三、近年来中国经济周期理论的研究　第
二节 国外景气研究的发展历史和现状　　一、国外景气研究的发展历史　　二、国外景气指数的现状
　第三节 我国景气研究的发展历史与现状　　一、我国景气研究的发展历史　　二、我国景气研究的
现状　　三、我国主要的景气指数介绍第三章 中国商品市场景气研究的基本方法　第一节 数据处理
的基本方法　　一、原始数据处理的基本方法　　二、时间序列处理的基本方法　第二节 商品市场景
气循环的测度方法　　一、周期的计量　　二、季节模型的计量　　三、一些思考　第三节 商品市场
景气指数的编制方法　　一、先行、一致、滞后指标的确定　　二、扩散指数的编制方法　　三、合
成指数的编制方法　　四、合成指数编制的几种变通方法　　五、一些思考第四章 中国商品市场景气
指数研究　第一节 编制中国商品市场综合景气指数的意义　第二节 中国商品市场综合景气指数指标
的选取及解释　　一、中国商品市场景气指标的选取　　二、中国商品市场综合景气指数指标的解释
　第三节 中国商品市场综合景气指数指标的数据预处理　　一、对于异常点的处理　　二、对于表中
缺失数据的处理　　三、季节调整　第四节 中国商品市场综合景气指数指标的划分　　一、先行、同
步、滞后指标的划分方法　　二、先行、同步、滞后指标的划分　第五节 中国商品市场综合景气指数
的编制和分析　　一、中国商品市场综合景气扩散指数的编制　　二、中国商品市场综合景气合成指
数的编制　第六节 结束语第五章 中国商品市场预警系统的编制　第一节 预警系统的原理及作用　　
一、预警系统介绍　　二、预警系统的基本原理　　三、中国商品市场预警系统的作用　第二节 经济
监测预警研究理论　　一、国内外经济预警研究的起源与发展　　二、经济监测预警的主要方法　第
三节 中国商品市场监测预警系统构建及实证分析　　一、预警指标的选取　　二、数据的处理　　三
、单个指标预警界限的确定　　四、总预警界限的确定　　五、景气预警体系的效果评价参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国商品市场景气与预警研究>>

章节摘录

　　第一章 中国商品市场概述　　我国商业的发展、商品市场的繁荣稳定，与我国经济和社会的发展
、整个国家的长期繁荣和稳定密切相关。
加快我国商品市场建设，建立科学的市场景气监测预警系统，对于促进中国经济和城市建设的发展具
有举足轻重的作用。
本章将在回顾中国商品市场发展历史进程的基础上，总结我国商品市场发展的现状及成就，分析我国
商品市场的体系与结构，并从宏观和微观两方面论述如何有效管理中国商品市场，进一步促进和完善
我国商品市场的建设。
　　第一节中国商品市场发展的历史回顾　　马克思指出：　“交换有它自己的历史，它经过各个不
同的阶段。
”商品市场是一个不断发展、不断完善的发育过程，经历过各个不同的发展阶段。
因此，中国商品市场发展的历史是十分悠久的。
　　一、传统体制下商品流通体制和政策的形成及演变　　从新中国建立开始，一直到1978年党的十
一届三中全会之前的这一时期，在理论研究中一般称之为传统体制时期。
在这一较长的时期内，我国实行的是高度集权的计划经济体制，并形成了与这一经济体制相适应的商
品流通体制。
这种体制的形成不是偶然的，而是有其特定的背景。
　　首先，受苏联经济体制模式的影响。
新中国建立伊始，对于力图建立一个新民主主义国家进而建设社会主义的中国而言，当时的社会主义
苏联，为中国提供了现成的“软件”和“硬件”的“样板”，即高度集权的计划经济理论、指导思想
和直接的、具体的计划经济体制模式，以及与这种体制相适应的经济政策框架。
　　其次，特定的经济与政治背景。
新中国成立后，百废待兴，国民经济处于恢复时期，国家的经济能力相当薄弱，物质资源极其匮乏。
在这种条件下，国家必须集中有限的财力和物质资源恢复经济，加快建设。
这在客观上决定了传统体制下的经济政策以及流通体制和流通政策的形成。
特别是20世纪50年代初的朝鲜战争，使新中国承受着战火的考验，政府必须首先维持社会的生存与安
全，稳定经济，支持保家卫国的战争，这也促使了中国传统计划经济体制的形成。
　　在上述背景下，中国逐步形成了高度集中的计划经济体制形式。
其基本特征：一是中央政府权利高度集中，通过集中统一的国民经济指令性计划来组织国家的经济活
动；二是企业的微观生产经营活动也由政府来决定，企业只是从事生产或经营的具体单位而没有自主
权利，形成了“政企不分”的关系格局；三是形成了财政上“统收统支”的分配体制和投资体制。
这种计划经济体制决定了流通体制的基础，进而决定了传统体制下流通政策的构架和基本走势。
加上新中国在建立之后的相当长时期内受物质资源短缺的制约和西方帝国主义国家的经济封锁，更强
化了传统体制下流通体制和流通政策的计划经济体系。
在这样的流通体制和流通政策条件下，中国商品市场的发育本身被蒙上了厚厚的计划经济的色彩，具
有下述基本特征。
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