
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787505869493

10位ISBN编号：7505869493

出版时间：2008-3

出版时间：经济科学出版社

作者：赵有生,李鹰

页数：322

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　《21世纪高职高专特色课程规划教材：市场营销学》是根据高职高专经济管理类各专业的教学和
学习需要而编写的。
是以培养高素质技能型管理人才为主线，力求使学生掌握市场营销学的基本策略和技巧，旨在为学生
提供一本内容精练、通俗易懂、实用性强的市场营销学教材。
 《21世纪高职高专特色课程规划教材：市场营销学》以市场营销学的应知、应会为切入点，理论知识
以必需、够用为度，重点突出了市场营销学的基本理论、基本策略的实际应用，加强了理论与实践的
深度融合。
 《21世纪高职高专特色课程规划教材：市场营销学》在编写过程中，立足于高等职业教育培养目标，
遵循高等职业教育教学规律，突出学生职业能力的培养。
力求以描述性的语言，由浅入深、言简意赅、循序渐进地介绍市场营销学的基本内容。
在内容的取舍和体系的构建上，突出体现了高职教育的特点。
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