
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787505872431

10位ISBN编号：7505872435

出版时间：2008-6

作者：于树青

页数：269

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　《高等财经院校成人教育系列教材：市场营销学》以需求管理为主线，从三个大的方面构建《高
等财经院校成人教育系列：市场营销学》体系。
第一部分作为导论，主要介绍市场营销学的含义、产生与发展、思想演变过程等一些市场营销学的基
本问题，并确立营销管理的大思路步骤；第二部分是市场分析与选择，主要内容定位在营销决策之前
的对市场的定性、定量分析，包括环境分析、购买者分析以及市场调查与预测等，在此基础上通过市
场细分，找到目标市场，并进行恰当的定位；第三部分是营销组合决策及实施，是市场营销学的核心
实务部分，具体阐明产品决策、定价决策、渠道决策、促销决策、广告策略以及营销新动态和中国的
市场营销。
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章节摘录

　　第1章　市场管销与市场营销学　　1.1 市场营销学的性质与内容　　1.1.1 经济学、管理学与市场
营销学　　市场营销学属于管理学的范畴，不是经济学的分支学科，但市场营销学的母学科却是经济
学。
市场营销学在其发展过程中，大量吸收了经济学、管理学、社会学、心理学、行为学等的许多精华，
特别是经济学为其发展所提供的营养，比任何一门其他社会学科都要多。
　　经济学是一门具有200多年历史的古老学科，其核心思想基于资源的稀缺性；这是一门研究人们如
何进行抉择，以便使用稀缺的生产资源来生产各种产品和服务，并把它们分配给不同的社会成员以供
消费的一门学科。
古典经济学给市场营销学的发展提供了较早的营养，亚当·斯密曾提出的许多概念，被广泛应用于市
场营销领域；边际学派的经济学家提出效用的概念，被用于解释消费者行为；福利经济学家有关市场
营销的评价，对测定广告效果提供了重要的方法依据。
　　经济学中有关企业的许多理论，都被应用在市场营销领域。
例如，恩格尔定律为市场环境分析和消费者行为分析提供了依据；竞争结构用于解释完全竞争、垄断
竞争、完全垄断、独家垄断、两家垄断、多家垄断等；价格理论用于解释市场营销决策；产品差异化
理论被用于解释定价、品牌、广告和服务战略。
市场营销学从经济学脱胎而来，在发展过程中既各自独立，又相互依赖、相互融合。
许多研究成果如《市场营销经济学》、《流行经济学》、《零售经济学》、《消费的经济学原理》、
《广告经济学》、《市场营销和广告经济学》等，都表现出两门学科相互依赖的关系。
　　对市场营销学体系发展起到重要作用的另一个学科是管理学，今天的市场营销学归属于管理学的
范畴。
管理学中的许多概念如标准化、职能化、多样化、简单化、科学管理、科学方法等都被引入了市场营
销学领域。
市场营销学发展到今天，还吸取了社会学、心理学、行为学、人类学、法学等许多学科的研究成果，
是一个兼容并蓄的过程，这门学科作为独立的一门学科，具有实践性、综合性、边缘性的特点。
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编辑推荐

　　《高等财经院校成人教育系列教材：市场营销学》是山东教育厅立项的“山东省成人高等教育教
学评价与质量监控体系研究”课题项目（课题编号为J05P06）中“财经专业主要课程及其主要教学内
容研究与实践”子课题项目系列教材之一。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


