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内容概要

本实验教程以现实企业或虚拟企业为背景，根据品牌传播策划的基本策略框架和一般工作流程，从指
导项目模拟训练的角度，编制设计了品牌传播策划流程的主要环节、操作步骤规范、详细的策划思考
方法和策划操作模板，希望为高校市场营销本科生和MBA学员进行品牌传播策划的全程模拟训练提供
比较系统的可操作的策划训练工具。
当然，本教程也希望对国内企业的品牌传播策划活动工作，策划人员的自我学习和素质提升，有一定
的参考和指导价值。
    在品牌传播策划实验教程的编写和内容设计上，主要立足于三个方面的考虑：    1.本实验教材与品牌
传播策划课程教学配套，结合教师的知识点面授，运用教材中提供的策划操作流程、操作模板，采取
模拟实践训练方式进行课程项目实验训练。
本实验教程重点编制设计了各章节实验操作步骤、项目训练方案、实验操作标准化模板等训练工具，
并提供了一些策划案例和学生策划作业范例作为实验参考，使用这些工具，不仅可以使学习者直接参
与体验品牌传播策划的模拟操作，也可以训练学习者在品牌传播策划方面的基本思维方法。
    2．实验项目涉及的训练内容主要包括：在市场调研和诊断的基础上，从品牌定位、品牌命名、品牌
形象要素、品牌个性、品牌形象应用系统、品牌传播的策略任务目标、传播概念与传播方式设计、活
动传播的策划安排、传播工具选择与组合、品牌传播策划的流程与规划方法等角度进行全程模拟，进
而制定出系统的品牌管理与策划方案。
教材规划的内容体系合理．内容设计既有一般策划作业的标准化模式指导，各章实验内容将突出实践
性和操作性，同时强调给予学习者较多的自主选择和方法优化拓展空间。
    3．在实验过程中，教师应采取策划项目模拟操作的全程指导方式，结合相关设计实例讲解、指导学
习者按照规定要求完成，项目实验侧重于团队合作模式，要求各个小组在本实验训练项目完成策划项
目实验报告和个人报告。
在实验项目环节，由教师公布课程实验训练要求，通过小组的具体策划项目选择、团队合作推进、分
阶段模拟操作方式，在实验过程进行实际能力训练。
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章节摘录

　　第一章　品牌传播策划的实训纲要　　第一节　课程性质与学习内容　　二、本教程实践训练的
基本思路　　许许多多成功与失败的品牌案例告诉我们，品牌传播策划不是一种纯粹的灵感和创意，
不是体现个人经验和技巧的“点子”，传播策划本身是一个系统的规划活动，因此才有必要对准备进
入或者初涉品牌传播策划工作的职场新人进行系统和科学的训练。
　　本教程首先要求学习者正确把握品牌传播的根本目的，品牌传播不是为了追求产品的快速促销效
果、不是为了策划某个轰动性的大型活动；品牌传播应该是服从于公司品牌战略和总体战略，是一种
长期性、持续性的对品牌资产的培育和健康有直接影响的策略活动，因此，我们必须有这个基本的共
识：品牌的存在使命，是为了培育企业持续竞争力的一项战略性工作；品牌管理和品牌传播活动，不
仅为了企业的现在，更应该有利于未来。
　　在现实工作中，成功的品牌传播策划活动，既是一种系统的策略思考过程，也是具体实施方案设
计和细致的组织实施过程，这二者的关系体现了营销策划的“策略为先、执行为本”的特点，我们经
常提及的“思路决定出路”观点，也体现了“方向”、“方式”、“方法”之间的关系。
对于创建品牌、经营和发展品牌的企业而言，本身就是一种牵涉企业整个经营系统的持续性的策略活
动。
　　按照上述考虑，基于理论学习结合实际运用的原则，在《品牌传播策划》的实验教学中，必须既
强调操作方法的学习运用，更应该注重基本思维方法的训练。
　　在品牌传播策划课程学习思考和实践过程中，通过项目实践和项目实验的方式，我们应该把握品
牌传播策划的总体策略导向和系统的规划流程，同时注重品牌传播策划的各个环节具体方法的运用，
也关注不同条件下品牌传播的方案设计和执行、效果监控等问题，以使学习者受到系统的综合训练，
培养学习者在品牌传播活动方面的策略思考和相关方法运用的基础策划技能。
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