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内容概要

本书共分为六章。
第1章为导论，主要介绍研究背景与意义、研究方案与主要研究内容、研究难点、创新与不足等问题
。
第2章总结了贸易扩张、区域内贸易扩张的相关理论，提出用垂直专业化分工解释东亚非制度性区域
内贸易扩张的研究方向。
第3章为东亚区域内贸易扩张的演进与特征，对本书的研究对象进行了初步的经验观察。
第4章是本书的理论框架，从影响因素和动力机制两个层面探讨了东亚区域内贸易扩张的原因。
第5章是本书的实证部分，以中国为例对东亚区域内贸易扩张进行了统计分析和计量分析。
第6章为东亚区域内贸易扩张的影响及中国未来的政策选择。
最后为本书的结束语，总结本书的主要结论、政策建议和需要进一步研究的问题。
    本书的主要结论如下：    第一，世界近代史以来，东亚区域内贸易的变动都是在以欧美为主导的世
界市场中实现的。
其中，第二次世界大战前东亚地区的贸易主要是由“政治主导”的内向型贸易，区域内贸易份额较高
；第二次世界大战后到20世纪70年代末，东亚地区的贸易主要是由“经济主导”的外向型贸易，区域
内贸易的份额较低；20世纪80年代至今，东亚地区的贸易主要是由“技术主导”的垂直专业化贸易（
既有内向贸易，也有外向贸易），区域内贸易的份额较高。
因此，东亚区域内贸易份额经历了一个“高位一低位一高位”的“u”形路径，每一次变动都反映了
当时的国际分工格局。
    第二，东亚总体对区域内贸易的依赖增加，而中国对区域内贸易的依赖减少；东亚总体对美国市场
的依赖减少，而中国对美国市场的依赖增加。
美国从东亚的进口中有一半是来自中国，中国已经转移了东亚其他国家对美国的出口。
    第三，东亚区域内贸易扩张主要是中间产品的贸易扩张，最终产品的区域内吸纳比重降低。
这反映了东亚区域内贸易是以生产为导向的贸易，而非消费为导向的贸易；是外部需求派生的贸易，
而非内部需求拉动的贸易。
东亚区域内贸易的扩张并不是对区域外贸易的替代。
    第四，中间产品贸易扩张是东亚区域内贸易扩张的直接推动力。
中间产品通过变不可贸易产品为可贸易产品和贸易量的重复计算两种膨胀机制促进了东亚区域内贸易
的扩张，而区域外对最终产品需求的增加是东亚区域内中间产品贸易增长的源动力。
伴随着科技进步和国际产业转移，垂直专业化分工成为当代国际分工的主要形式，它导致了生产的垂
直分离，并改造了传统的贸易关系。
垂直专业化分工必须放在全球的视角下来进行考察，又必须借用区域的便利条件；它是比较优势、规
模经济和地理因素三者的完美结合，落实在东亚就形成了区域生产网络。
区域生产网络带来了区域内中间产品的流动性增加，从而导致了东亚区域内贸易的扩张。
    第五，东亚进口的区域内贸易份额大于出口，中国对东亚区域内贸易扩张的贡献率最大。
以中国为例对东亚区域内贸易扩张进行实证研究得出：垂直专业化分工和外部需求是东亚区域内贸易
扩张的主要原因，而供给力量和内部需求对东亚区域内贸易扩张的影响较小。
    第六，东亚区域内贸易扩张造成了全球经济失衡和原材料价格的上涨；带来了东亚成员经济增长、
开放度提高以及经济周期协动性增强；导致了中国频繁的贸易摩擦、巨额的外汇储备、过剩的生产能
力和巨大的资源浪费。
为了克服贸易扩张的消极影响，实现产业结构升级和经济增长方式的转变，中国未来的政策选择包括
：进一步降低消费品的关税并推动最终产品的区域一体化、促进加工贸易转型升级、积极推动对外直
接投资、大力吸引服务业外国直接投资和承接国际服务外包。
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章节摘录

　　（4）垂直专业化贸易与公司内贸易。
公司内贸易是指跨国公司的母公司与其海外子公司、子公司与子公司之间跨越国界的交易行为。
跨国公司通过对外直接投资，在东道国建立子公司，并进行公司内贸易的“内部一体化”过程可以绕
过贸易壁垒、进人他国市场；防止知识资产泄漏，降低外部市场不完全的交易成本；以及利用转移价
格牟取高额利润。
但是，由于国际分工的进一步深化，跨国公司不必通过海外子公司进行全部的海外生产活动，而是将
其非核心的生产环节“外包”给东道国的企业去做。
这些东道国的企业与跨国公司并没有产权归属关系，只是在业务往来上受到跨国公司的控制，有人称
之为“外部一体化”过程。
跨国公司是通过核心环节的“内部化”和非核心环节的“外部化”实现着全球生产的整合。
　　重在研究中间产品贸易的“垂直专业化贸易”不仅包括“内部化”的公司内贸易，也包括“外包
”的公司间贸易（或称距离型贸易，arms-leg trade）。
“垂直专业化贸易”与“公司内贸易”是一种交集的关系。
同时，由多个国家的多个独立的跨国公司以垂直专业化生产为纽带而紧密联系的垂直专业化贸易，是
生产组织的较高级形态；而跨国公司内部贸易是生产组织的较低级形态。
　　（5）垂直专业化贸易与产业内贸易。
不少文献认为，东亚区域内贸易扩张是由于产业内贸易的增长，尤其是垂直型产业内贸易的增长。
这里有必要澄清一下垂直专业化贸易与产业内贸易、尤其是垂直型产业内贸易的区别与联系。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<东亚区域内贸易扩张研究>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


