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内容概要

自2008年开始，全球经历了（目前还在经历）一场史无前例的、影响极其深刻的、由金融危机引起的
经济危机，美国、欧盟、日本等世界主要经济体都陷入了经济衰退。
以美国为例，其2008年第四季度和2009年第一季度的GDP增长率分别为-5.5％和-6.3％。
    西方主流经济学家们在经过认真的分析与深刻的反思后认为，政府监管不力（尤其是对金融体系监
管不力）是导致此次经济危机的主要原因之一。
基于这种认识，西方主要经济国家纷纷放弃了其原有的自由主义经济政策取向，重新拿起了凯恩斯主
义（干预主义）经济政策武器，出台了规模庞大、内容繁杂的经济刺激计划，如美国和日本分别出台
了总额为7800亿美元和15.4万亿日元（约1540亿美元）的经济刺激方案。
    目前，这些经济刺激方案已产生了初步效果，其最终能否帮助全球经济走出衰退还有待于进一步观
察。
但有一点可以明确，那就是：经济学——这门以解释人类（经济）行为和社会（经济）现象为任务的
社会学科再一次深刻地影响了人们的生活。
    本书是面向高职高专财经类专业学生的经济学入门教材，宗旨是帮助其认识和理解校园外面的真实
世界，从而提高其职业生涯中的决策能力。
当前这场全球经济危机及其对人们生活的深刻影响印证了本书宗旨的正确性，也充分说明了学习经济
学知识的重要性。
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章节摘录

　　第2章　价格理论　　第一节　需求理论　　在市场经济条件下，需求和供给是经济活动中的相
互对立而又必须相互依存的两个方面。
需求是从消费者的立场出发，讨论购买行为；供给是从生产经营者的角度出发，讨论销售行为。
供需双方的关系决定了物品的均衡价格，价格理论是微观经济学的中心理论。
在任何特定的市场交易中，某一方是供给者还是需求者取决于交易的性质。
当我们寻找工作时，即当我们提供劳动换取收入时，我们向市场供给了资源。
当我们在超市购物时，即我们愿意用货币交换食物时，我们有着对商品的需求。
厂商在产品市场上提供物品和劳务，同时，在要素市场上，他们需求生产要素。
　　一、需求、需求表、需求曲线　　经济学中的需求是指消费者在其他条件不变的情况下，某一特
定时期内，在每一价格水平愿意并且能够购买的某种商品的数量。
需求反映了价格变化与需求量变化之间的关系。
　　需求是购买欲望和支付能力的统一，需求就是有支付能力的购买欲望。
消费者既要有购买商品的欲望又要有购买该商品的货款支付能力，两者缺一不可，否则就不可能成为
需求。
在经济困难的情况下，消费者会压抑欲望，减少消费，此时的制约因素是支付能力；到了经济繁荣的
情况下，对需求起决定作用的关键因素应该是购买欲望。
　　上述定义的前提条件是其他条件保持不变，这就是说，影响需求的其他因素不发生变化，只考虑
需求的数量和价格之间的变动关系。
某个消费者对一种商品的需求是个人需求，把个人需求加在一起是整个社会对某种商品的需求，即社
会需求。
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