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内容概要

《中国上市公司社会责任报告(2008)》分为七章。
第一章简单回顾了企业社会责任思想的发展及社会责任披露的理论和实务；第二章介绍了社会责任指
数的设计方法；第三章研究中国上市公司社会责任指数；第四章分析了社会责任信息披露的影响因素
；第五章研究了社会责任信息披露的公告效应；第六章研究了社会责任信息披露与股价的相关性；第
七章分析了一些典型事件。
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章节摘录

第一章　企业社会责任思想、实践及披露第一节　企业社会责任思想简史一、企业社会责
任(Corporate Social Responsibility，简称CSR)的兴起在20世纪以前的西方社会，对“什么是企业的社会
责任”这一问题的回答是不容置疑的，企业唯一的目标和社会责任就是股东利润最大化。
亚当·斯密(Adam Smith)的自由经济观点认为，社会的每一个主体都是从利己主义出发来从事各种经
济活动，只有允许和鼓励个体最大限度地追求利润和财富并通过市场竞争这只“看不见的手”的支配
，自动地调节各种主体之间的利害关系，才能达到最大的社会福利。
这一观点一直被众多企业理论研究者和经营者奉为宗旨。
20世纪初，现代公司社会责任的思想伴随工业化革命进程逐渐形成后，成为一股挑战传统企业理论、
改变人们对公司性质和管理者受托责任的认识并影响公司立法的重要思潮，动摇了自由资本主义经济
理论与利润最大化原则。
 美国1929年出现的经济大萧条促使人们对古典自由经济理论进行反思，凯恩斯学派的观点逐渐为多数
经济学家和企业界人士所接受。
他们几乎一致地认为现代公司处于一个开放的、具有多种功能的系统中，而并非仅仅以追逐利润的个
体存在，现代公司应当是在一个相互需要、相互依存的社会环境中从事生产和经营活动。
追逐利润是公司市场行为的主要方面，但公司对社会发展所担负的责任不应仅限于利润最大化的结果
，责任应贯穿于公司经济活动的全过程，包括获取利润的途径、方法和手段，对外部环境以及利益相
关者的影响等方面。
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