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内容概要

本书是依据教育部颁布的中等职业学校市场菅销专业教学指导方案中《营销策划》课程教学基本要求
，并贯彻新的课程改革精神而编写的。
本书坚持“以服务为宗旨、以就业为导向”的职业教育办学方针，充分体现以全面素质为基础，以能
力为本位，以适应新的教学模式、教学制度需求为根本，以满足学生需求和社会需求为目标的编写指
导思想。
在编写中，力求突出以下特色：    1．结构先进。
本书紧密结合职业教育的特点，借鉴近年来职业教育课程改革和教材建设的成功经验，在知识体系和
内容编排上进行了创新。
全书的基本结构为：案例(情景)导入——知识准备——案例分析——实训练习。
彻底克服了以往的营销策划教材与市场营销学教材混同之弊端。
    2．知识实用。
本书结合中等职业学校教学实际，以“必须、够用、适用”为尺度原则选取理论知识，降低了理论难
度，突出了知识的针对性和应用性。
    3．突出操作。
本书以应用为核心，以培养学生实际动手能力为重点，力求做到学与教并重，科学性与实用性相统一
，紧密联系企业营销工作实际，将讲授理论知识与培养操作技能有机地结合起来。
    4．教学适用性强。
本书具有教/学案一体化之特点。
在每章前有明确的学习目标，每章内容均以案例导入并设计三个任务来驱动教学；每章后附有思考练
习题，以便于复习巩固。
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章节摘录

　　第一章 营销策划导入训练　　任务1 知识准备　　一、营销策划的基本概念　　（一）营销策划
的内涵　　策划并不神秘。
我们在日常生活中遇到某个难以解决的问题时，常常请别人帮助“出个主意、想个办法”。
其实，这里的“出主意、想办法”，用现代专业词汇来表达就是做策划。
美国哈佛企业管理丛书认为：策划是一种程序，在本质上是一种运用脑力的理性行为。
日本策划专家和田创认为：策划的定义从不同角度看可以有多种。
例如，当问及“有什么好的策划”时，这里的策划是指智慧、创意；当说到“从现在起必须进行策划
”时，策划成了“智慧创造的行为”。
因此简要地说，策划就是出谋划策的一种创造性活动。
　　虽然“策划”一词已频频出现在日常生活和工作中，但目前对策划尚无一个权威性的统一定义。
我们认为，策划是为了解决现存问题、实现特定目标、提出新颖的思路与对策，并制定出可行性方案
的一种综合性创新活动。
　　营销策划是为解决企业营销过程中的问题、实现营销目标而进行的一种策划活动。
具体地说就是为实现企业营销目标，充分利用各种信息和资源，通过分析、判断、归纳、推理、组合
、创意等方法，制定出能够有效解决营销问题的方案的一种综合性创新活动。
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