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内容概要

本书作为高等院校专业学生的通用教材，针对高等院校学生的培养要求和学习特点，按照相关理论知
识为支撑、实际案例贯穿全书、理论与实践结合的编写思路进行编写，具有理论适中、知识面宽、贴
近实际、操作性强、自成体系、适用范围宽的特点。
在注重系统理论知识介绍的同时，突出实践能力，从公共关系教学内容分析入手，并通过案例分析与
思考、实践策划训练内容，探索一条公共关系理论与实践相结合的新路子。
让学生接受系统的公共关系理论和技能的训练与考核，具备良好的专业发展基础和发展潜力，具备良
好的社会适应能力和可持续发展的能力；掌握公共关系的专业技能，包括调查研究能力、分析预测能
力、策划设计能力、组织实施能力、文字写作能力、口头表达能力、协调沟通能力等处理、研究公共
关系实际问题的能力，并具有较好的仪表风度；而且身体健康，心理素质优良。
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