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内容概要

　　《后国际化城市品牌关系资产构建研究：基于顾客的视角》由唐玉生编著，介绍了城市国际化与
后国际化城市，后国际化城市品牌关系资产理论，后国际化城市品牌关系资产构成因素分析等。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<后国际化城市品牌关系资产构建研>>

作者简介

　　唐玉生，男，汉族，1965年生，广西桂林人，副教授，企业管理方向硕士生导师，现在广西大学
商学院从事教学与科研工作。
主要研究方向为战略营销、品牌管理。
已发表学术论文近30篇，其中核心期刊10余篇。
主持区级课题2项，主持和参加横向课题10余项。
获广西大学人文科学优秀成果奖二等奖2项，获中国市场研究中心（07）年会一等奖1项。
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章节摘录

　　从世界经济体系的角度来看，经济全球化，就其本质而言，是把全球作为一个统一的市场并充分
依靠市场机制，突破国家与地区界限，在全球范围内实现资源配置。
自20世纪80年代以来，随着社会生产力的不断发展，各国经济活动逐渐向世界范围延伸，形成了生产
、贸易、金融等跨国流动和配置的全球化趋势。
经济全球化的发展加深了世界各国和地区间的经济联系，拓展了经济活动空间，促进了商品和资本的
流动，加深了产业结构调整以及高新技术的扩散和推广，从而提高了规模经济效益。
　　而从某个区域的角度来看，如国家或城市的角度，经济全球化则是指一个国家或城市的经济发展
超越一定的界限（国界或城界），与国际经济的联系不断扩大和深化，进而达到相互融合的过程。
其实质也是资源配置的国际化进程。
在这一动态的过程中，遵循着市场经济规律，市场主体弥补了国家或城市内部资源和市场的有限性缺
陷。
经济全球化可以创造更多的市场盈利机会，提高资源配置的效率。
　　经济全球化在具体内容上表现为商品和生产要素日益扩大的跨国界流动，亦即商品贸易、非商品
贸易、资本往来、劳动力流动和技术转移等。
这种流动总是采取从低级的商品贸易向高级的生产要素流动的方式发展，从而使经济全球化进程由局
部性、单项性逐步过渡到全面性、综合性。
因此，从区域经济内部看，经济全球化必定是一个开放内部市场的过程，在经济承受力允许的范围内
，开放的程度越高，融入经济全球化的进程也就越快。
　　在经济全球化的过程中，必然会出现国际化的城市价值链。
那些处于国际经济发展核心地位的城市能够创造出超过其他城市的巨大价值，必然会处于城市价值链
的中心环节。
而不能够在国际经济发展过程中创造巨大价值的城市只能位于城市价值链的末梢。
一般而言，国际化城市由于主要参与国际市场的交换，其所创造的价值会超过一般国内城市，因此在
国际化的城市价值链的重要环节上几乎都是由国际化城市在扮演者重要角色。
　　经济一体化在全球范围内发生发展，体现的是资金、技术等生产要素在一定空间（国际化城市）
内的聚集。
世界知名的国际化大都市（或称世界城市、全球城市）已经成为世界经济一体化的重要中心，也是国
际化的城市价值链的核心创造者。
正如丝奇雅·沙森（Saskia Sassen）教授
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