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内容概要

　　《高职高专十二五规划教材：市场营销》以市场营销活动为主线进行编写，对市场营销所涉及的
理念及实务进行了一系列阐述，有针对性地确立学生的学习目标和职业能力的培养目标，又结合实际
营销业务中所需要的基本知识和技能加以介绍，力求重点突出，通俗易懂，即使是非经济和管理类专
业的学生，也容易学、容易理解。
　　《高职高专十二五规划教材：市场营销》学科理论的介绍以合理和够用为度，并突出与实践相结
合，为训练学生从事营销业务工作的综合职业能力及适应今后职业转换打下坚实的基础。
该书特别注重实践方面的应用，而且理论方面的深入分析，每章后所附的案例，使《高职高专十二五
规划教材：市场营销》更贴近现实。
　　《高职高专十二五规划教材：市场营销》应用案例具有一定的典型性，紧密结合各章节内容，重
点引用了近几年反映我国国情的企业营销案例。
本土化的营销实践案例有利于使学生更好地领会教材的真谛，达到培养学生提高分析问题和解决问题
能力的目的。
　　《高职高专十二五规划教材：市场营销》可以作为全国高等院校市场经贸及管理类专业专科和高
等院校及其他类型高校学生使用，也可供企业营销管理人员阅读、参考之用。
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