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内容概要

中国有全球最多的人口，在这块大地上也躺着全球最多的城市——我们有上千座各种各样的城市(许多
区县也在毫不犹豫地城市化)，有上百个100万人口以上的城市，有长三角、珠三角、京津唐等特大城
市群⋯⋯    可打开窗户看看我们赖以生存的城市，太多太多的疾病在困扰着它们：    城市肥胖症，杀
鸡取卵式的资源开发，急功近利的城市规划，屡禁不止的违规建筑，毫无效果的招商引资，贪大崇洋
的形象工程，心肌梗塞般的交通堵塞，文山会海式的行政管理，缺乏策划的节庆会展，毫无个性的城
市定位⋯⋯高速运转的经济列车使我们的城市患上了一连串各式各样的疾病!    夜深人静时细耳聆听，
居然太多的城市像哑巴，不会说话；也有不少的城市则是郁闷痛苦；更有许多城市过分地性感亢奋与
浮躁。
同时，还有太多太多的城市既过度疲劳又“找不着北”⋯⋯    笔者虽不才，但由于十几年来研究发展
战略、系统工程、创意品牌，特别是实战城市策划、企业策划的职业习惯，几乎跑遍了全国60％的城
市，历经战例上百起，深切感受到城市战略、城市策划中稍有不慎就会差之毫厘失之千里，损失上亿
，更有许多城市因此而酿成了百年大错却无法修改，所以由感而发，在此班门弄斧，点滴积累形成本
书，意在抛砖引玉，引起大家对我们身边每一个城市科学经营、系统策划的兴趣，尽量让它们“走对
路，办对事”，再“办好事”⋯⋯
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作者简介

陈放，浙江绍兴人，首届中国十大策划风云人物。
现任联合国CC/UN和联合国F/UN特聘策划专家，北京创意村营销策划公司董事长，国际策划协会中
国区秘书长，中国营销节秘书长，北京2008年申奥专家团成员，并兼任几十家集团公司、院校及各类
协会的总策划、战略顾问等。
科研成果曾两次获中国军事科学院一等奖，连续8年获“中国十大策划奖”并获“中国十大智业坐标
人物”等十几项大奖。
由于在创意研究及实战中的杰出成果，被誉为“创意九段”。
有近十项营销策划成果创世界之最并获吉尼斯记录⋯⋯
    撰写出版了《策划学》、  《创意闪电》、  《中国策划思想库》等近20部著作。

    曾参与河南、山东、新疆、哈尔滨、石家庄、武汉等多个省市项目的策划，以及泰山、普陀山、三
清山、庐山、魔鬼城、黄帝故里、珍宝岛、鄱阳湖、喀纳斯湖、冰雪节、沙雕节等著名旅游景区项目
的策划，并参与三峡工程、  “神舟五号”品牌运作、上海磁悬浮列车、中央军委战略一号专家系统
等多个国家重大项目的研究。
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