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内容概要

　　中国企业在产业资本和金融资本的双重夹击之下应该如何突围呢？
答案很简单，向金融资本方向突围没可能，因为我们和金融资本的水平可以说是天差地别。
例如2010年的希腊危机就是华尔街狙击的结果。
我们唯一的出路就是向产业资本要回定价权。
当然这样做还是不足够的，我们还需要进一步的把握行业本质。
那么中国企也有没有成功的案例可以让我们学习呢？
　　这两本书特别挑了几个消费品行业，这些行业必须同时把握行业本质和产业链整合才能突围。
具备行业本质的企业一定是面对消费者的企业。
　　这些面对消费者的企业突围现状可以分成3个类型。
　　第一类：办公文具，女鞋，运动鞋——中国企业已经成功突围。
　　第二类：女性内衣，红酒和茶——中国企业方向正确开始突围。
　　第三类：照明，男装——中国企业难以突围,在低端生存。
　　还有些面对消费者的行业并没有产业链的问题，而只有行业本质的问题，只要把握了本质就能在
中国的市场生存。
这些行业基本上不牵扯制造，因此产业链整合就不重要了，例如网络方面的行业，也就是第4类的行
业。
　　第四类：网购——只要把握行业本质，就能在中国市场生存。
　　与《郎咸平说：我们的日子为什么这么难》同步上市　　《郎咸平：我们的日子为什么这么难》
之企业案例篇《中国企业没戏吗》，Ⅰ、Ⅱ两册，同步上市。
　　8大案例，行业覆盖办公文具、女鞋、运动服饰、女士内衣、红酒和茶、照明、男装、网购。
　　4大类别，中国企业已经成功突围、方向正确开始突围、难以突围只能在低端生存，和把握行业
本质就能在中国市场生存，让中国人群情沸腾！
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作者简介

郎咸平：美国沃顿商学院博士。
曾任沃顿商学院、密歇根州立大学、俄亥俄州立大学、纽约大学和芝加哥大学教授，现任香港中文大
学教授。
他的著作有：
①“郎咸平说”系列（《公司的秘密》《热点的背后》《谁都逃不掉的金融危机》《金融超限战》《
谁在谋杀中国经济》《谁在拯救中国经济》《新帝国主义在中国》《新帝国主义在中国2》）；
②“财经郎眼”系列（《我们的痛苦和希望》、《年度经济热词解读》《需要了解的经济问题》《经
济泡沫下的生存》）；
③“郎咸平案例”系列（《操纵》《运作》《整合》《突围》《误区》《科幻》《产业链阴谋I》《产
业链阴谋II》《产业链阴谋III》）；
④“郎咸平学术文选”；
⑤“郎咸平音像”系列。
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