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内容概要

　　看着凯文·纳尔蒂的电影，我忍不住大笑起来。
这在我家里已经变得司空见惯。
当我这样做时，我的妻子和女儿只是眨眨眼睛，像对待一个精神紊乱的80岁的老爷爷一样。
这一次，惹我发笑的罪魁祸首是凯文.纳尔蒂的杰出电影《商城恶作剧》，这部电影已在Y0uTube上被
观看过650万次之多。
接着，我开始大笑起来，因为《商城恶作剧》这部电影的重点在于凯文的妻子，我所能想到的便是，
能与凯文一同生活，他的妻子是多么幸运，因为凯文是如此令人愉悦。
不过等等⋯⋯或许与他住在一起也有点儿糟糕，因为他似乎很惹人烦。
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作者简介

　　凯文·纳尔蒂(Kevin H.Nalty)在You
Tube上被人们称为“Nalts”，他是一位职业营销人员，同时也是YouTube网站上点击率最高的喜剧演
员之一。
之前纳尔蒂曾担任默克公司和强生公司的营销总监，最近，他还协助福克斯广播、微软、洲际酒店集
团、考克斯通信、可口可乐公司等知名品牌进行在线视频营销。
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章节摘录

版权页：插图：只要你说出一个没有将病毒化列入营销计划的营销人员，我就会告诉你能够获利的在
线视频网站。
推动式营销手法——比如强迫观众浏览广告——正在逐渐失去影响力。
定时移位电视（利用硬盘数字录像机和数字视频录像机）赋予了观众跳过广告的能力。
许多受欢迎的电视节目的观众正开始转向其他媒介，并且观众群也逐渐细化。
随着付费搜索的价格不断上涨以及横幅广告点击率的不断下降，在线广告的道路正变得越来越难走。
考虑到病毒视频的可变成本比较低，很自然，广告商们都希望涉足该领域。
通过分享在线视频来推广产品和吸引广泛观众，实际操作远远要比看起来困难。
不管如何，如果你坚持尝试，为了节省时间和金钱，请避免“借助病毒视频做广告的七宗罪”。
1.创造棕白色的奶牛。
作家赛斯·高汀曾用“紫牛”一词来形容成绩非凡、迫使人们关注并愿意与他人分享的产品。
如果你确实希望自己的在线视频能够在日益拥挤的市场空间中突围，那么你就需要努力使其成为“紫
牛”。
当然，如果视频拥有令人震惊、引发争议、富有魅力、古怪或是搞笑等效果，那么成功的机会就会增
加。
不过。
这有时候也会颠覆产品或服务的性质。
由此产生的问题是，病毒视频所能带来的短期收益值得抵消可能出现的品牌定位损害吗？
2.假装不是在做广告。
没有什么能与私下说服更能使消费者觉得恼怒了。
《戈尔的企鹅军团》就是一部有趣的经典视频，该视频中，公共关系的议程暴露无遗。
不管是在线视频还是其他社会媒体，透明度都是非常重要的。
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《视频营销》是由东方出版社出版的。

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<视频营销>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


