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前言

为什么那些让你喜欢的好广告不是你的呢?    为什么你的那些颇具独特的眼光、充满智慧的促销点子一
到该执行的时候就不知为什么泡汤了呢?难道“被执行”不是个有趣的说法吗?多么贴切啊!    如果你是
个营销员，可为什么你的经销商偏偏现在不把过去让你推销的工作给你做了呢?    如果你是个创意总监
，可为什么你看似有一个头衔，却没有实实在在的工作可做呢?    如果你是个广告文案、艺术总监或设
计师，可为什么客户对你最得意的作品却看不到而且多数难以通过呢?    你所做的广告之所以行不通，
是因为你制作广告的过程出了问题。
引用威廉·莎士比亚的话(如果你要写一本书，最值得引用的莫过于他的话)来说就是：“亲爱的，过
错不在我们的命运，而在我们自身⋯⋯”    20世纪90年代，世界经济，尤其是美国经济得到了空前的
发展壮大。
百万富翁诞生的速度如同不断出现的新的就业机会一样快，新成立的一批公司投入几千万美元开展广
告宣传攻势，我们的一位客户说：“看起来人人都是浪里淘沙的好手。
”是的，90年代的情况的确如此。
    但与此同时泡沫也随之到来，这也就是为什么你有很多借口解释你的广告营销方案并没有你想象的
那么有效。
    “因特网正在使广告发生变革!”    “有线电视的末日已经来临!”    “杂志正在消失!”    “无线电广
播已经被淘汰!”    “麦迪逊大街迟早要像恐龙一样消失!”    哦，拜托。
干脆吆喝“天塌了，天塌了”直接了事，何必费此周折?    我们目睹了经济衰退。
    我们目睹了上一代电视的衰退和有线电视的兴起。
    我们目睹了新观众和新媒体的昙花一现。
    不过在这期间，我们还是会看到一些优秀的广告，而且效果很不错。
原因何在?因为还是有人知道如何做出行之有效的广告的。
    一旦这种广告意识成为你固有的品质，它会在你的身上扎根。
广告这个职业会成为你灵魂中核心的组成部分之一，你的感情会极大地投入其中。
对你来说，这已是一种本能，你绝不会停止对你所见所闻的广告的分析、批评和褒奖；绝不会停止对
新媒体进行思考；绝不会放弃思考如何提高品牌的知名度和关注度。
    我们在过去30年里，有时单独干，有时合作。
当我们首次合作时，我们问自己：如何将制作好一个广告的过程论述清楚?    史蒂夫·兰斯(Steve
Lance)在广告公司和电视网从事广告营销方面的工作将近30年。
其间，他曾担任过NBC电视网的创意总监，担任过黛拉一费米纳公司娱乐部门和泰拉维萨诺与伙伴广
告公司的创意总监。
他一直是纽约文案俱乐部的董事会成员之一；全美各大学、企业广告俱乐部的促销与广告客座讲师；
他还是《第49届年度广告、编辑与电视艺术设计》(The 49th Annual of Advertising．Editorial&Tel
—evision Art and Design)《这是你的钱——网络投资的电子交易指南》(It's Your Money——The
E*TRADE Guide To Online Investing)二书的作者。
他和杰夫·沃尔(Jeff Woll)合作成立了创意资源网上公司——新奇智慧(Unconventional Wisdom)，其公
司网址为www．uwisdom．COB)。
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内容概要

史蒂夫·兰斯编著的《奥美广告创意52条法则》是一本融合作者多年
专业知识与经验的书，你能以此为基础建 立具有持Ah的品牌，开展行之有效的广告宣传及促销活动。
世界变
化虽然很快，但《奥美广告创意52条法则》中的这些原则对广告和营销的 从业人员来说，100年
前、50年前、10年前甚至是上周都是适用的，而且你下周也可以将它 派上用场。
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书籍目录

前言
 三条基本见解
 见解一 推销语和广告语不要雷同
 见解二 用传统思维模式思考
 见解三 不做拿不准的事
第一章 了解你的顾客，了解你的品牌
 金点子1：了解你的顾客
 金点子2：80／20法则下生存
 金点子3：顾客阅读什么你就应该阅读什么，他们观看什
 么你也应该观看什么
 金点子4：了解你的品牌形象
 金点子5：充分了解你的产品或服务的优势
 金点子6：你了解你的品牌的历史吗
 金点子7：每个人都知道你的竞争对手的历史吗
第二章 你的目标是什么
 金点子8：知道你要把品牌发展到什么程度
 金点子9：制定一条清晰的品牌路线
 金点子10：消除不合格的信号才能确保质量
第三章 你想要什么
 金点子11：定量研究
 金点子12：决不要把枪交给猎狗
 金点子13：不要让焦点人群成为你的创意总监
第四章 一个好的广告战略是隐藏的宝石
 金点子14：“我的公司好极了!我的产品棒极了!”除了
 你，谁会在意呢
 金点子15：产品的好处、优势、特色，以这样的排列顺序进
 行销售
 金点子16：让你的品牌独树一帜
 金点子17：确保你的所有广告传达的是同样的信息
第五章 创意负责人——创意的过程
 金点子18：引导和管理，但不要设计和撰写
 金点子19：不要让“总说不的人”参与你的广告审批程序
 金点子20：到走廊里走走
 金点子2l：共享信息
 金点子22：和调研部合作一f电仃]会让你充分了解消费者
 金点子23：和媒体策划人做朋友
 金点子24：成为消费者方面的行家
 金点子25：每月一次午餐会，当作学习的会议
 金点子26：一起看录像，一起看电影
 金点子27：承诺不足与过度兑现
 金点子28：了解你的供应商在讲什么
 金点子29：学些新点子
第六章 电视商业广告
 金点子30：天啊，我的头发烧着了
 金点子3l：将消费者利益铭记在心
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 金点子32：露面，强行推销，再详细介绍
 金点子33：让消费者知道你的品牌
 金点子34：观众越年轻，删减的内容越多
 金点子35：制作含有日常对话的广告
第七章 印刷品广告
 金点子36：不要“隐姓埋名”
 金点子37：用消费者的语言同消费者沟通
 金点子38：让消费者从广告标题中看到利益所在
 金点子39：空白的价值
 金点子40：长篇幅促进销售
 金点子41：何时叫卖与如何叫卖
第八章 因特网
 金点子42：销售网页的导航越简单越好
 金点子43：对于博客，我们还有很多东西需要学
第九章 广播、户外和直接反馈
 金点子44：广播——向观众讲一段故事
 金点子45：使户外广告简单、巨大且容易记忆
 金点子46：把直接反馈的邮寄名单弄清楚
 金点子47：在变动要素下用标准尺度测量各种报价
第十章 拍摄现场
 金点子48：直到拍摄计划被执行完再离开拍摄现场
 金点子49：让你雇用的人各司其职
 金点子50：允许奇迹的产生
 金点子51：始终打开麦克风，让播音员听到你们对他的
 评价
 金点子52：不要把问题拖到剪辑室里解决
第十一章 利润
 金点子53：享受乐趣
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章节摘录

版权页：   东方的神秘主义、古老的《圣经》诗句和萨满教义有时在商界十分盛行。
在我们看来，当老掉牙的方法不再管用，人们不知道下一步该做些什么时，往往借助以上方法。
我们从神秘的东方听到的真正有用的是丰田和本田汽车公司的长期计划，这些公司的计划往往考虑到
未来5年、10年、50年甚至100年。
没错，公司会审阅并更新这些计划，但他们始终清楚他们希望做到多好。
 看一下你的广告营销计划，不是预算，是计划，也不是媒体计划。
我们所说的是一张书面计划，上面写着：“为了达到某个目标我们将做哪些工作，以及我们在未来多
长时间内会如何去做。
”你写过这样的计划吗？
用了相关的引证吗？
你把它给你的老板和同事们看了吗？
他们同意且支持吗？
我们说的不是从策略上详尽阐述第四季度促销计划的幻灯片陈述，也不是从策略上详尽阐述你是如何
向观众传递信息的媒体计划。
我们说的是一个在未来1～5年或者更长的时间内，你需要具体做哪些工作来发展你的品牌的计划。
（超过三年的没有理由作电子数据表。
）超过那个时间段，我们的意思是，一切东西都是不切实际的臆测。
 如果你只是普通的员工，（轻轻地）走到你老板的办公室，询问一下是否你能预览一下未来几年的品
牌计划或营销计划。
如果他还没有将计划写下来，不要感到吃惊。
（如果你想从员工一直奋斗到总裁的位置，那么当你的老板承认自己还未写计划时，你就应该自愿承
担起这项任务。
几个月后你就会成为营销团队中最不可或缺的员工。
）
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媒体关注与评论

本书是每一个踏入广告营销学新手的必备读物。
作者为对广告营销感兴趣的读者提供了丰富的资源，这些信息绝不会让你望而生畏，而是便于你查询
信息并生动有趣。
    ——A．Eicoff＆Company电视直销公司资深副总裁史蒂夫·米勒
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编辑推荐

《奥美广告创意52条法则》中所列举的建议不仅能使你做好广告，还能帮你管理好你的员工。
与此同时，这还是一本融合作者多年专业知识和经验的书，读者能依此建立具有持久力的品牌，开展
行之有效的广告宣传及促销活动。
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