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前言

如今，名片已成为生活中不可缺少的一种工具。
一张小小的卡片，因为印有姓名、工作单位、地址、电话号码等信息，让人一目了然，且便于收藏，
所以备受人们的喜爱。
    名片不是现在才有的，它的历史可以追溯到中国古代的秦汉时期。
那时候，官场上的人们在拜访谒见时，就开始用名帖来通报姓名了。
西汉时称为“谒”，东汉时又叫“名刺”。
因为那时纸的使用还不是很普遍，名帖大多是用竹片做成的，上面刻有自己的姓名、籍贯和身份。
至唐代，木简名刺改为名纸。
元代改名刺为“拜帖”，明清时又称“名帖”、“片子”，内容除自报姓名、籍贯，还书写了官职。
民国时，推翻了封建体制，讲究大同世界的博爱平等，名帖由官场上走到了百姓中间，手本的格式也
趋于简化，变成了现在的名片。
    名片起源于交往，内容随交往范围的扩大而增加；名片应用于传播，内涵随传播信息的改变而变化
。
随着时代的发展，人们交往的内容、方式在改变，名片的内容也随之改变；随着文明的进步，社会传
播的需求、工具在改变，名片的特色也随之改变。
所以，名片的发展史，就是文化变迁的缩影。
人类社会的种种变化，在不同时期的名片上一一体现出来。
通过研究不同时代的名片，可以还原那个时代的风貌，了解更多那个时期的文化特征，对我们做到以
古鉴今很有帮助；通过研究不同领域的名片，可以掌握某些领域的共同特点，对我们做到知彼知己很
有好处；通过研究不同国家和地区的名片，可以了解这些国家的文化变迁，对我们做好中外交流很有
益处。
名片是现实生活的镜子    “以铜为镜，可以正衣冠；以古为镜，可以知兴替；以人为镜，可以明得失
。
”其实，生活中可以为镜的东西还有很多，一张名片也可以成为一面镜子，只要我们做得到位，便能
从中“照”出所属时代、归属单位、所持个人的许多情况。
    1．以小见大：名片是单位信息的浓缩    麻雀虽小，五脏俱全；名片虽小，应有尽有。
一张名片，就是一个小世界。
无论参与这个世界的创建者有谁，最后定局的肯定是名片所属单位的掌舵人。
所以，这个小世界，就是单位内部大世界的投影。
一张名片犹如单位状况的检验单，其徽标、名称等都是一条条直观的曲线。
借助古人以小见大的智慧，我们便可了解其健康状况，发现问题的症结所在，进而提出相应的解决方
案。
    ．    企业徽标，不是一个简单的图案，是建立在吸引感动社会公众的前提下对企业风格的一种直观
体现，其图案、色彩除体现企业本质和特点外，还起着引领观众心灵互动的作用，是一张名片的龙头
。
通过对它的分析，我们可以把企业这条龙的整体变化了解清楚。
    2．见微知著：名片是个人特性的代表    一张名片犹如一片田地，透过它的庄稼类别和长势，我们可
以看出其主人的许多特点。
名片持有者，大多对名片设计有建议或决策权，这必然会导致将他的文化理念、个性特征、处事原则
等带入其中；即使那些没有参与名片设计方案的人，也会因为长期持有，与名片形成一种场能交流，
通过递交名片的姿势、神态，无意间泄露许多个人与名片结合的秘密。
    姓名，是名片上最能代表个人的部分，除姓名本身包含的许多信息外，放置的位置不同，代表的意
义有别。
职务或社会兼职，也是重要的个人信息，其多少、位置、字号、字体等都有其代表寓意。
此外，照片更是直观反映个人信息的窗口。
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看名片要借助古人智慧    巧借，是大智慧的最高体现。
借助古人的思维模式，我们才能做到以小见大，从名片上找到我们需要的东西。
搞清古法的道理，我们才能做到触类旁通，把解读名片的智慧工具应用到其他领域。
    1．全息思维：亘古不断的智慧源泉    在古人留下的智慧经典中，作为群经之首的《易经》当为首选
，而“全息思维”又是《易经》智慧中最为重要的部分，如果对此有更深的感悟，则我们的智慧就会
表现更加突出。
    一叶落知天下秋，然而并不是所有的叶子都有代表性。
所以，通过事物的局部现象来认识它的整体情况，一定要找准有代表性的部位或方面。
    在一个单位里，领导最具有代表性，而他的办公室如同一张特殊名片，一定将企业的许多重要信息
包含在内。
大门形象犹如单位的脸面，是个另类徽标，单位内部诸多情况以及经营状况等诸多信息，都会在此有
所反映。
所以，单位风水一般都从大门看起，企业诊断总是把大门形象作为重要信息进行采集。
    2．阴阳五行：日用不知的智慧食粮    阴阳之理，在我们生活中普遍存在。
拿《西游记》为例，地上有象征阴的妖怪，天上有象征阳的神仙，天上的神仙溜到地上变为妖怪，地
上的妖怪被降到天上成了神仙，妖怪中不乏善良之辈，佛祖的西方极乐世界也有勒索礼品的小人，真
可谓“阴阳互根、互相转化”，“阴中有阳、阳中有阴”的实例图解。
    时空内涵，是阴阳之理的一种特殊体现。
我们可以根据名片上反映出来的时间内涵，来判断其背后的空间内涵。
比如，可根据名片上显露出来的早晨、春季的时间信息，判断出这家单位或个人处于蒸蒸日上的态势
；可以根据名片上显露出来的阴雨、冰雪等空间信息，判断出这家单位或个人处于发展受阻、生机萎
缩等时间内涵。
    五行学说，更是百姓日用而不知。
一个家庭、一个单位，都可以依据五行学说把人物、事物分出类别。
人与人、人与物和物与物之间，相生占优势，则这个场表现出来的就是“正能量”，这个家庭就和睦
，这个单位就兴旺；若相克成多数，则这个场表现出来的就是“负能量”，家庭矛盾多、事业难做大
。
然而，生中有克、克中有生，究竟如何认识、把握这对矛盾呢？
笔者在书中结合许多实例故事为读者进行详细阐述。
    3．八卦九宫：简便好用的智慧工具    九宫，指一定平面空间内的九个方位。
根据全息原理，一张面孔，一个桌面．一个房间，一栋大楼，一座城市，小至一张名片，大到整个中
国，都可以按此划分出九宫。
    九宫，应该称为“八卦九宫”，即八卦代表的八个方位加上中央，合成九宫。
八卦，是描述宇宙万物的模式符号。
古人通过对自身内外万事万物的观察统计、汇总归纳，建立一套简易的形象思维和逻辑思维系统，用
八卦体系简易、精微地阐述宇宙事物奥秘规律。
因此，这套推演万物变化的全息网络公式，适合人生诸多领域。
    宇宙是一个全息感应的网络体系，全息同类项之间较非全息同类项之间相互感应的程度较大，一个
全息同类项的变易必引起所有全息同类项的连锁反应。
古人创造的“八卦类比”，正是描述“全息同类项”的最佳公式符号。
能真正做到“一叶知秋”、“见微知著”的中国古代圣贤，就是凭着对“八卦取象类比”的长期思维
训练，达到洞察息息相通之宇宙事物的目的。
笔者通过亲身经历的实践故事，为你讲述“九宫全息”在名片解读中的具体应用。
    徽标设计方案，种类繁多。
有抽象写意，有具象写生。
写生的，有以实物为灵感源的，如自然象、动植物、建筑物、生活品等；有以虚物为灵感源的，如汉
字、拼字或外文字母和各种符号等。
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据不完全统计，以字母为主的设计占比例最高。
但字母尤其是外文字母的内涵，在中国读者眼里很难解读出来。
远不如汉字的内涵(象征寓意)深刻丰富。
随着中国市场国际化的深入，品牌的全球化推广显得越来越重要，因此设计出一个中西结合、国内外
都非常适用的徽标，就成了摆在设计者面前的一道难题。
笔者曾在此做过很多尝试，将其经验写于书中与读者分享，全当抛砖引玉。
    一张名片，构成元素很多，大致可分为单位、个人、地理、名片自身四大类。
单位元素包括名称、徽标、产品、联络信息等，个人元素包括姓名、照片、电话、成就展示、职务或
社会兼职等，地理元素包括地址、地图等，名片自身元素包括材质、底色、背景图案等。
这些元素体现的五行属性或八卦气场各不相同，有生有克，所以也就要求设计者巧妙地进行布局，促
使它们之间多生合、少冲克，除此之外，就是通过名片底色或背景图案来调和，使其达到一种和谐的
状态。
    名片犹如一件体现我们信息特征的衣服，不同时空下有着不同的要求。
就像不能把所有可能用得上的衣服都同时穿在身上一样，我们也不能把所有想表达的信息都印在一张
名片上。
衣服可按工作服、晚礼服等分类，名片可根据不同地域(比如国内、国外)、场合(比如工作圈、学术圈
、兴趣圈)的不同，分成不同类别。
以免因为名片上内容太多，让人产生误解，或由于重点不突出，而被人很快遗忘。
有人把一大堆社会兼职密密麻麻地都印在名片上，殊不知这样反而更不容易体现自己的价值；有人就
印一个称谓，反而让人刮目相看；有入把自己特别喜欢的名言、警句放得过多，难免给人喧宾夺主的
感觉；有人就突出一两个字，反而令人回味无穷。
凡此种种，都给我们一个启示，一分为几，化繁为简，方能旗帜鲜明，一片成名。
    最后特别声明：本书故事，纯属虚构，如有雷同，实属巧合，读者切勿对号入座。
    庞钰龙    戊辰年季夏于北京通州
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内容概要

《解名片,析成败》讲述名片是文化变迁的缩影！
如今，名片已成为生活中不可缺少的一种工具。
一张小小的卡片，因为印有姓名、工作单位、地址、电话号码等信息，让人一目了然，且便于收藏，
所以备受人们的喜爱。
名片不是现在才有的，它的历史可以追溯到中国古代的秦汉时期。
那时候，官场上的人们在拜访谒见时，就开始用名帖来通报姓名了。
西汉时称为“谒”，东汉时又叫“名刺”。
因为那时纸的使用还不是很普遍，名帖大多是用竹片做成的，上面刻有自己的姓名、籍贯和身份。
至唐代，木简名刺改为名纸。
元代改名刺为“拜帖”，明清时又称“名帖”、“片子”，内容除自报姓名、籍贯，还书写了官职。
民国时，推翻了封建体制，讲究大同世界的博爱平等，名帖由官场上走到了百姓中间，手本的格式也
趋于简化，变成了现在的名片。
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作者简介

庞钰龙，著名易学家，北京大学、浙江大学等高校MBA特聘教授，中国市场营销研究中心特邀研究员
，国际品牌（中国）推广协会首席专家。
著有《周易式管理》、《周易人生大智慧》、《易经管理大智慧》、《谈古论今说周易》等。
擅长将《周易》大智慧应用于企业经营管理和日常生活之中，创建的“企业管理64卦模式”、“太极
人才学体系”、“中医式企业诊断方法”、“周易名片学”获得企业家的广泛好评。
撰写的“易学三才全息与企业的人才管理”、“周易与企业形象策划”、“周易与企业竞争策划”等
长文，在海内外易学界引起强烈反响。
创办的“机缘学堂”正在成为培养易学应用人才的摇篮。
1983年毕业于华东石油学院（石油大学），高级工程师。
曾在华北油田从事生产调度、综合计划科研管理、工程监督、引进外事、情报图书等工作，后在北京
从事文化研究和企业策划工作。
曾为多家国内外企业公司常年担当策划和管理顾问；曾为中石油、中石化、中海油、中国电信、深圳
华为集团、杭州老板集团、湖南房地产协会等大型企业和社会团体作培训。
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书籍目录

上：名片玄机 壹泄密的名片 一、领导不出头，如何能有蓬勃的事业？
 二、没有招牌菜的饭庄，没有自信的经理 三、错位混乱的名片，矛盾丛生的生意 四、锐意开拓的组
织，不能用“封闭圆”徽标 五、名片“水火相克”，建材生意怎能红火？
 六、名称布局比例失调，昭示你的下属孱弱 贰隐藏的事机 一、徽标阴影下，洋人的苦生意 二、“无
为”老板，使高层无人管、基层很混乱 三、蜡烛光辉有限，火锅店难免艰难 四、尾大不掉的“冲击
力”，难以为继的培训业务 五、“贵绅士”内外不一，家具公司如何显贵？
 六、麦城市标净窟窿，暗示领导“走麦城” 叁个人的隐私 一、精明强干的女老板，谨防贪心会惹祸 
二、脚底有绊的“飞虎”，如何让品牌高飞？
 三、怀才不遇，多是自我禁锢 四、名片印反，何来“诚意”？
 五、独门绝技，辨别“神马”“大师” 六、经理人，你为什么会遭遇职场困境？
 中：借古鉴今 肆全息 一、徽标两人拳击，夫妻店矛盾重重 二、人类全息图告诉我，2012绝不是世界
末日！
 三、从一双袜子的全息，看诸君未来事业发展 四、“广进财源”两行泪，人死店荒几人知 五、办公
室是特殊名片，领导不可不察 六、搬掉门前绊脚石，领导才能早提升 伍阴阳 一、美女领导太强悍，
英雄配角不敢帮 二、一分为二的徽标，照猫画虎的韩国 三、务虚的公司，务实的老板 四、活在阴影
下，不如寻找自己的幸福 五、名片不堪重负，有时放下方显智慧 六、善于隐藏自我，做高明的管理
者 陆五行 一、徽标水火相克，阻碍事业发展 二、“木”生东方，以相生化解相克 三、急“火”攻心
，警惕赌徒心态 四、水盛火弱，团队缺少“孙悟空” 五、名片“一团乱麻”，谨防灾祸上身 六、没
有“火”的繁衍，家族企业后继无人 柒九宫 一、积极自救，人生没有过不去的“坎” 二、没有诚信
，尽失乾“坤” 三、“震”天动地，寻找事业突破口 四、树欲静而“风”不止，让老板头疼的“小
三” 五、包容“中”正，和气生财 六、“乾”位受克，决策层争吵不休 七、“兑”卦衰败，销售经
营出问题 八、“艮”位缺山，根基不稳风险大 九、若即若“离”，团队精神为什么差？
 下：点拨改运 捌步调一致 一、“木、水”气场协调，美容美体店生意兴旺 二、“车”好“路”好，
企业才能快快跑 三、标志位置有说法，气场不同别乱放 四、特殊行业定位难，名片布局细推敲 五、
姓名放哪里，岗位告诉你 六、突出名片重点，展示不同自我 玖天人合一 一、“山”下流“水”，旅
游公司财源滚 二、一条线救活一个标，整合资源业务多 三、“不养生”的养生馆，生意反而会转好 
四、解开脚下羁绊，马荟俱乐部实现梦想 五、铸造公司，助“火”才红火 六、烽火改连鱼，水产生
意效益翻倍 拾画龙点睛 一、化龙先得水，修仙先寻山 二、听潮需见海，积极定位自己 三、智者居勇
位，以名片方位补自身不足 四、找到“靠山”，稳健发展 五、摆脱“霉运”，趋吉避凶 六、名字改
一字，运势大逆转

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<解名片，析成败>>

章节摘录

版权页：   插图：   很多年前，我与北京某研究院院长在一次会议上相遇，一见如故，聊得非常投机。
于是，互换名片，相约再聊。
我接过名片一看，感觉其徽标很不理想，就对他说：“你们院的这个徽标很不好，主研究成果难以推
广。
”他听后一愣，说：“对，情况的确这样。
徽标不就是一个标志图案吗，与我们的成果推广有什么关系？
”我正要给他解释，听见主持人招呼大家进场，便说：“下来我再详细对你说吧，先开会。
” 散会后，他找到我，开门见山地说：“现在给我说说，徽标和单位的关系。
”我说：“标志绝不是一个简单的图案，它蕴含着企业各种信息。
由文字和符号组成的徽标图案构成的企业标志，当然还包括其中的色彩搭配，是建立在吸引、感动社
会公众的前提下对企业风格的一种直观体现，其图案、色彩除体现企业本质和特点外，由于每一种文
字、图案、符号、色彩等都是一个相对独立的事物，因而也就具有各自的场，因此企业标志中的这些
不同形式的场就要相互作用。
最后形成一种较强或较弱、易被接受或不易被接受的场，较强的、易被接受的场，肯定比较弱的、不
易被接受的场对社会公众的影响要大得多。
比如你们的徽标（微标见下图），图案中心的圆球可以看作地球，也可以把它视为成果，周围环绕的
带箭头的黄带体现了你们推广成果的锐气和努力，但被外面许多层圈圈包围得水泄不通，又如何突破
得出去呢？
” 听到这里，他点点头，说：“有道理，我对企业形象的作用还是比较重视的，认为良好的企业形象
，可以得到公众的信赖，为企业的商品和服务创造出一种消费心理；可以扩大企业的知名度，增加投
资或合作者的好感和信心；可以吸引更多人才加入，激发职工的敬业精神，创造更高的效率。
只是没有想到，徽标在树立企业形象过程中所起到的作用这样大。
这样吧，下来抽时间动动脑筋，给我们出个思路，我决定重新设计一个新徽标。
”我说：“好的，不过，你们研究院的名称是不是也考虑改一下。
” 听我这么一说，他不解地问：“名称也很重要吗？
我们院的名称也有问题？
”我说：“是的，名称绝不是一个简单的代号，它也有着极其丰富的内涵。
大家都知道，企业或产品的名称，必须体现出企业的本质和特点，同时还要考虑到易于让社会公众接
受，比如便于记忆、感觉吉祥等。
然而，还有更重要的一方面被世人忽视，那就是‘名称’也是一种事物，像任何其他事物一样，一旦
产生就拥有一个特点的场，与周围其他有联系的场就开始发生作用，这个名称场本身也有一个吉凶属
性，我们可以通过字义搭配和笔画所得的数理判断是吉是凶，吉者具有好的、积极的诱导作用；凶者
具有坏的、消极的诱导作用，这对企业今后的发展或产品销售、成果推广情况有不可低估的作用。
” 说到这里，我停了一下，让他先思考一下，消化消化所讲的内容。
果然，他问到：“对单位名称的作用我能理解，因为对于一个店铺来说，它的名字对顾客造成的影响
，绝不亚于那些金碧辉煌的内外装饰；对于一种产品来说，拥有一个充满魅力的名称，其积极作用远
非包装和宣传所能替代了的。
但说到如何判断一个名称的吉凶、好坏，我还一时摸不着头脑。
”我说：“这涉及许多专业知识，以后再给你细说，今天就先结合你们院的名称给你说说。
你先介绍一下，你们自己对核心名称‘朔果’的理解或当初这么叫的初衷。
”他说：“我们是这样想的，研究院的成绩就是多出成果，‘果’代表的就是‘成果’；‘朔’为北
方，我们的研究院在北京，在古代属于‘朔方’；再者‘朔果’与‘硕果’谐音，寓意我们的研究院
将来研究成就硕果累累。
” 我找了一张纸，边画边说：“看来你们是只想到其一没想到其二。
”画好草图（见下页图）后我对他说：“你看，朔字是由一个表示倒逆的‘倒子’和一个‘月’组成
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，会意月亮晦后回头重又新生之意。
所以，朔字本义指农历每月初一，引申指凌晨、初始、北方等。
我们都知道，农历初一是月光最弱的时间，几乎看不到一丝月牙，‘硕果’也就有‘看不到光亮的成
果’之解了。
而成果的推广恰好就是让更多的人看到、应用，所以用‘朔果’作研究院的核心名称是有大问题的。
” 听到这里，他站起来在房间里走了两步，说：“有道理，我们确实没想到这一层。
”我接着说：“再说，你这名片的布局也有问题（见右图）。
你看，上下都比较满，中间印着你的大名，左中、右中都空白太多。
按八卦九官方位，左中属震卦，代表开拓市场；右中属兑卦，代表营销，对你们来说就是研究成果的
推广。
这两方面都欠缺太多，你们的研究成果肯定难于推广。
”他说：“我们院的名片好像多数都是这样印的。
”我说：“不管别人的，你是院长，最有代表性，也就最能说明问题。
” 几年之后，再见到这位院长时，从他神采飞扬的脸上，就能看出他们单位的状况肯定今非昔比了。
再一看他的新名片，给人一种生气勃勃的感觉。
尤其那个徽标（见右图）特别理想，简洁大气，有凝聚、有发散，色彩搭配完全符合五行相生原则，
我连连赞许说：“不错，不错。
很有成绩嘛！
”他回答说：“应该说托你的福喽！
确实得感谢你，这都是按你的建议改的。
”
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编辑推荐

《解名片,析成败》笔者庞钰龙通过亲身经历的实践故事，为你讲述“九宫全息”在名片解读中的具体
应用。
别让人一看你的名片就知道，要么你的企业没做好，要么你这个人没活明白，合适的名片比合适的衣
服更重要！
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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